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Editorial
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UVODNISLOVO

Vazeni étenari,

dostava se Vam ke cteni dalsi ¢islo odborne-
ho Casopisu Svét textilu & obuvi. V letoSnim
jiz druhém vydani jsme pro vas pripravili
spoustu (doufejme, Ze zajimavych) zprav,
interview a ekonomickych ¢lankd. Vynechat
jsme nemohli ani ohlédnuti za Unorovymi
veletrhy STYL a KABO, které se tradicne

Trzby tuzemského
textilniho
maloobchodu

Trendy damské
mady pro léto
2026

13

Ohlédnuti
na veletrhy STYL
a KABO

Foto na obalce: BVV

konaly na brnénskem Vystavisti. Pfedstavo-
valo se na nich 160 vystavovatelll z 15 zemi,
ktefi reprezentovali 325 znacek. Pro nasi re-
dakci jsou unorove veletrhy mody zajimave
predevsim tim, ze jiz fadu let na nich uvadi-
me do pomysiné dvorany slavy Osobnosti
roku vzdy za minuly rok. Za textilni a odévni
branzi tentokrat byl ocenén Pavel Zezula,
predseda predstavenstva Nové Mosilany as.
a za kozedélnou a obuvnickou branzi pan
Milan Gurtler. Rozhovory s obéma pfinasime
na stranach 18 a 19. Vynechat nesmime ani
pravidelny prehled damské a panske mody
na nadchazejici sezonu, tentokrat tedy
na léto 2026 (vice na strandch 6-11) a také
prinasime prehled, jaké jsou panske a dam-
ské letni trendy obuvi (str. 14-15).

Na strané 20 se zase doctete, jakou inspiraci
si privezli ¢eSti Ucastnici mise do Portugal-
ska, jejimz cilem byla Uc¢ast na mezinarod-
nim workshopu poradanem instituci Centro

16 — 17

Jak ma vypadat
moderni prodejna?

18

Osobnost rolku
Pavel Zezula

19

Osobnost roku
Milan Gurtler

Tecnologico do Calcado de Portugal. Setkani
probéhlo v ramci projektu IDEA - Innovative
Design for Environmental Awareness, ktery
podporuje inovativni pristup k designu a po-
silovani environmentalni odpovédnosti v od-
borném obuvnickém vzdélavani a ve vyro-
bé. Vice na strané 20. A na strané 23 jsme pro
vas pripravili stru¢ny vytah z obsahlé zpravy
0 Vvyvoji ¢eského textiiniho a odévniho pri-
myslu v uplynulém roce, kterou pripravila
Asociace textilniho, odevniho a kozedélného
primyslu. Jiz na tomto misté musime kon-
statovat, ze porovnani se skutecnosti roku
2024 ten lonsky vysledek neni nic moc...

Také na dalsich strankach je toho tentokrat
vice nez dost. Preji vam tedy nicim nerusené

Cteni v této neklidné dobeé.

Michal Korol,
Séfredaktor
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Trzby tuzemského textilniho maloobhchodu zaleden-iinor
2026: Rok zacalnadéjné

Praha - Vcelku nadé&jné zacal rok 2026 pro ¢eské obchodni-
ky s textilem a odévy. Obchody z nasi branze zaznamenaly
ve srovnani s rokem predchazejicim pomérné slusny narust
trzeb. To je dobra zprava nejen pro obchodniky, ale i vyrobce

adovozce mody.

yplynulo to z Setfeni, kte-
ré odborny casopis Svét
textilu & obuvi pravidelné

provadi u ¢lenti svého test-klubu.
Mame tak hlaSeni od vice nez
stovky obchodnikil z branze. Vy-
voj trzeb zvefejiiujeme anonym-
né¢ a vzdy v porovnani se stejnym
mésicem predchazejictho roku.
Pokud budete mit zajem pripojit

se, budeme radi. Staci jen napsat
naredakéni e-mail: redakce@tex-
til-obuv.cz.

Ledenzacalpozvolna

V textilnim a odévnim maloob-
chodu se leden predstavuje jako
klidn€jsi meésic, ktery nasleduje
po hektickém konci predchaze-
jictho roku, spojeném s nakupo-

vanim odévid pro stromecek. Ne,
Ze by nebyli zakaznici. Ale hodné
z nich jsou ti, ktef{ si chtéji vyme-
nit darky za vétsi ¢i mensi velikos-
ti ¢i chtéji dokonce vratit zbozi.
,2Pomérn¢ dost lidi si ale naopak
prislo dokoupit nékteré casti ode-
v, aby méli cely komplet“ napsal
nam obchodnik s damskymi odé-
vy z Brna. Dobre se prodavala
mdda pro teenagery, z nichz vel-
ka vétSina nasla pod stromeckem
penize, aby si ,,néco® koupili.
,Hodn¢ se prodavaly dziny, legi-
ny i T-shirty s potiskem* liboval
si obchodnik s médou pro mladé
v Praze. A protoZe podobnych
maill jsme dostali pomérné dost
i z dalich ¢asti republiky, trzby
vlednu nakonec ve srovnani s led-
nem 2025 stouply o dv€ procenta.

Unortorozjel

V unoru se prodej rozjel hned
od zacatku. ,,Dobie se prodava-
lo zimni zbozi, zvlasté na konci
mésice, kdy jsme nékteré odévy
dali do vyprodeje“ napsal nam
obchodnik z Usti nad Labem.

,Prekvapivé dobie se prodavaly
i kolekce z nové sezony pro jaro,
jako jsou damské sukné, svettiky
a halenky“ sdélila nam vedou-
ci obchodu s damskym zbozim

z Ceskych Budgjovic.
Podle Ceského statistického

uradu trzby v tnoru meziro¢né
vzrostly ve specializovanych pro-
dejnach s kosmetickymi a toalet-
nimi vyrobky o 7,9 %, s vyrobky
pro kulturu, sport a rekreaci
05,4 % a s odévy a obuvi o0 3,7 %.
Podle sd¢leni ¢lenti naseho test-
-klubu se v tunoru prodejnam
s odévy a textilem dafilo jesté
o kousek 1épe: Meziro¢né vzrostly
o rovna Ctyfi procenta.

A jak se vyvijel prodej v bieznu
a v dubnu leto§niho roku? O tom
se doctete v dal§im vydani odbor-
ného ¢asopisu Svét textilu & obu-
vi, které spatii svétlo svéta v Cerv-
nu 2026. Jeho vydani najdete mj.
i na naSich webovych strankach
www.textil-obuv.cz

Michal Korol

Ceskai obchodniinspekce: Zasahna trznici v Hatich

Brno - Inspektofi Ceské obchodni inspekce regionalniho
inspektoratu Jihomoravsky a Zlinsky uskutecnili v trznici Haté
na Znojemsku dalsSi rozsahlou kontrolni akci. Do kontrol se

ve stiedu 15. dubna zapojilo 21 pracovnikii COl. Kontrolni akce
byla zamérena zejména na dodrzovani zakazu nabidky, prodeje
a skladovani zbozi porusujici néktera prava dusevniho vlastnic-

tvi.

€¢hem akce mj. inspekto-
Bf“i zajistili a mimo dosah
kontrolovanych osob
umistili celkem 1 978 kusti pad¢l-
ka predevsim textilu, obuvi a ga-
lanterie v hodnoté vyc¢islené v ce-
nach originalt za 16 961 755KC¢.
Nelegalni zboZi bylo nalezeno
celkem na Sestnacti mistech, pri-
¢emz v Sesti pripadech inspektori
vyuzili pravomoci k otevieni ne-
bytovych prostor véetné jednoho
vozidla, slouZictho rovnéz jako
sklad. Kontrolni akce probihala

ve spolupraci s Policii CR Znojmo
a Ceskym telekomunika¢nim Gra-
dem, protoze inspektofi prova-
déli rovneéZ kontrolu dodrzovani
pravnich povinnosti pfi prodeji
radiem rizenych hracek, zejména
kontrolu dokumentace vyrobkl
a rozsah frekvenci, v nichz pro-
bih4 komunikace téchto vyrobka.
Z 6 kontrolovanych hracek bylo
ve 3 piipadech zjisténo vysilani
mimo pasma stanovena Vseo-
becnym opravnénim Ceského te-
lekomunika¢niho uradu. U vSech

hracek byly zjistény nedostatky
v dokumentaci. S kontrolovanymi
osobami bude zahgjeno spravni
fizeni, ve kterém bude rozhod-
nuto o vysi pokuty a o propadnuti
zboZi. Zabavené zboZi bylo uloZe-
no mimo dosah kontrolovanych
osob a bude zcasti zniceno. Tam,
kde bude mozné dalsi vyuziti pro
humanitarni ucely, bude nabid-
nuto charitativnim organizacim,
které je po odstranéni prvkl po-
rudujicich prava duSevniho vlast-
nictvi, jako jsou loga a nasSivky,
mohou vyuZit pro své klienty.

Ceska obchodni inspekce dlou-
hodobé upozoriiuje na fakt, Ze
prihrani¢ni trznice v Hatich
na Znojemsku patii mezi ta rizi-
kové mista v Ceské republice, kde

se padé¢lky objevuji opakované.
Reditel regionalniho inspekto-
ratu COI Jihomoravsky a Zlin-
sky Mgr. Karel Havlicek zaroven
pripomind, ze boj s padélky je
skute¢né béhem na dlouhou trat.
»Prakticky pti kazdé kontrole zde
v Hatich zajistime pad¢lky za mi-
liony ¢i desitky miliond korun.
V naSem boji o ochranu ¢eskych
spotrebitelli se proto nabizi na-
priklad uvahy o pripadnych legis-
lativnich Gpravach véetné zptis-
néni postihd. Byl by to dil¢i, ale
dalezity krok ke zvySeni ochrany
naSich spotiebiteld,“ dopliuje
vysledky aspésné kontrolni akce
reditel regionalniho inspektoratu
CO Jihomoravsky a Zlinsky kraj
Mgr. Karel Havlicek.
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Cena EuroShop RetailDesign Award 2026:
Porota expertu ocenuje nejlepsi koncepty prodejen

Kolin nad Rynem/Diisseldorf - Od roku 2008 udéluji veletrhy
Messe Diisseldorf a EHI cenu EuroShop RetailDesign Award,
ktera ocenuje nejlepsi koncepty prodejen na svété. Letos
porota vybrala vitéze v péti kategoriich: Jidlo, Méda a Zivotni
styl, Pohostinstvi, Digitalni technologie a Udrzitelnost. Celkem
bylo podano 122 prihlasek z 30 zemi. Vitézné prodejny vynikaly
interaktivnimi zazitky z nakupovani, pritkopnickymi resenimi

v oblasti udrzitelnosti a zajimavym designem.

Méda azivotnistyl:

House of Silhouette, Viden - De-
sign maloobchodu: Ippolito Fleitz
Group - Architects identity

House of Silhouette ve Vidni
transformuje maloobchod s bry-
lemi do pohlcujiciho zazitku,
kombinuje prémiovy butik s pro-
story pro akce a vystavy. Flexibilni
usporadani, inovativni materialy
a digitalni technologie vytvareji
vysoce personalizovanou zakaz-
nickou cestu a proménuji obchod
v dynamické jevi§t¢ pro design,
modu a technologie v historickém
prostiedi.

Cesizpomaluji vimédé. Udrzitelnost, outlety
asecondhandy méni nakupnichovani

Praha - Spotiebitelé v celé Evropé zacinaji prehodnocovat sviij
pristup k médé. Klimaticka krize, nadprodukce textilu i rostouci
tlak na transparentnost vyroby posouvaji do popredi udrzi-
telné&jsi zplisoby nakupovani. Vhodnou a stale popularné;jsi
alternativu k fast fashion pfedstavuiji i outlety, které kombinuji
kvalitni znacky, vyhodné ceny a mensi ekologickou stopu.

atimco secondhandy na-
Zbizeji obleceni, které jiz

majitele mélo, outlety
prodavaji nové zbozi, nejasteji
z predchozich kolekci. V obou
pripadech predstavuji cenove
vyhodnéjsi alternativu k béZnym
obchodnim centrim prodavaji-
cim nové kolekce za plnou cenu.
Od 90. let prosly oba segmenty
zasadni proménou: klasické se-
condhandy ustupuji butikovym
a vybérovym obchodim, které
lakaji designem a kuratorskym

vybérem. Outlety zase stale cas-
t&ji zarazuji prémiové a luxusni
znacky, jez timto zplsobem fesi
odbyt neprodanych kolekei, aniz
by ztratily na hodnoté.

Francie protifastfashion

Na negativni dopady rychlé mody
zacinaji reagovat také nékteré
evropské vlady. Nejradikalngj-
§i krok zatim podnikla Francie,
kterd v lonském roce schvalila
ekologické sankce vici znackam
Shein a Temu. Na kazdy produkt

téchto retézcd ma nové dopadat
ekologicka dan. Cilem opatfeni je
omezeni masové spotieby a moti-
vace k nakupu kvalitnéjsi a odpo-
védnéj$i mody.

Generace Znakupuje
srozmyslem

Silnou oporu mé udrzitelnd mdda
u nejmladsich spotiebitelt. Podle
prizkumu agentury NMS Market
Research z brezna 2024 zvazu-
je 72% zastupcll generace Z pri
nakupu obleceni dopad na Zivot-
ni prostredi. Globalni data pak
ukazuji, Ze 83 % Gen Z uz nékdy
nakoupilo nebo zvazovalo ndkup
obleceni z druhé ruky.

Udrzitelnost:

Intersport Finke, Bielefeld - De-
sign maloobchodu: Planovaci
kancelat Ulrich Bierwirth a Inter-
sport Némecko

Zrekonstruovana prodejna Inter-
sport Finke + Fashion v Bielefel-
du predstavuje sportovni maloob-
chod orientovany na budoucnost,
zamérujici se na principy cirku-
larni ekonomiky, opétovné vyuziti
materialli a energeticky usporna
reSeni. Kombinaci udrzitelnosti,
regionalniho charakteru a mo-
derniho designu je prodejna sil-
nym piikladem ekologicky odpo-
védného nakupovani.

Cenauznenivse
Podle stejného priizkumu NMS
bere udrZitelnost v potaz pri na-
kupu kazdy druhy Cech. ,Vidime,
Ze nasi zakaznici jsou v ndkupech
¢im dal racionaln€jsi a nenakupu-
ji impulzivné jako drive. Zasadné
se méni i vnimani outlett. Oproti
"""" leckdy opravnénym
predsudkum, jsou dnes vnimany
jako mista, kde lze poridit kvalitni
zbozi za nizsi cenu. To se promita
i do navstévnosti a obratt,“ rika
Lenka Capkova, feditelka nejna-
vstévovangjsiho ceského outleto-
vého centra, Fashion Arena Pra-
gue Outlet.
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TRENDY DAMSKE MODYPROLETO 2026

LEHKOST,SOFISTIKOVANOST
ANAVRAT KDETAILU

rhm Praha - Léto 2026 prinasi do damské moédy harmonii mezi prirozenosti a rafino-

vanosti. Navrhafi pracuji s jemnou estetikou, kvalitnimi materialy a diirazem na detail,

ktery pozveda i zdanlivé jednoduché modely. Kolekce ptisobi velmi vyvazené - pro-
pojuji komfort, eleganci a nenuceny luxus, ktery se promita do kazdodenniho Satniku.
Klicova je prace s kvalitnimi materiadly a prace s Cistou barevnosti.

arevna paleta letosni sezony je vy-
chozich. Dominuji neutrdlni tony
jako je smetanova, piskova, svétle
Sedé ¢i jemna olivova, které jsou doplnény ak-
centy v podobé tlumené merunkové, levandu-
lové nebo ledové modré. Barvy plisobi klidné
a sofistikovang, ¢asto se objevuji v monochro-

matickych kombinacich. Vyraznéjsi odstiny
z barevné palety nezmizely, jsou vSak pouZiva-
ny spiSe na mensich plochach nebo detailech.
Z hlediska potiski budou trendy floralni mo-
tivy, a to jak ty klasické romantické, v podob¢
drobnych kopretin ¢i razicek, tak ty exotické
evokujici destny prales.

Jane Lushka

Materialy reflektuji potfebu pohodli i kvality.
Velky daraz je kladen na prirodni vlakna — len,
bavlnu, hedvabi a jejich lehké smési. Povrchy
latek jsou casto jemné strukturované nebo
lehce lesklé, coz dodava modeliim hloubku.
Siluety pracuji s uvolnénosti, ale neztraceji
zenskost. Objevuji se splyvavé Saty kopirujici
linii téla, Siroké kalhoty s vysokym pasem ¢i
kosile v prodlouzenych strizich. Dtlezita je
rovnovaha mezi objemem a strukturou, ktera
vytvari prirozené elegantni vzhled.

Romanticruffles

Romantika letos nabyva vyraznéjsi a dekora-
tivn€js$i podoby, patrné je inspirace rokokem.
Tento trend prinasi bohaté detaily, jako jsou
volany, faseni ¢i jemné nabirani, a to mnohdy
v kombinaci s krajkami, vySivkami a vzory. Si-
luety jsou Zenské a ¢asto zdUraziuji pas, v kon-
trastu jsou se suknémi a rukavy, které pracuji
s objemem. Casta je asymetrie, diky které vo-
lany a vétsi objemy jesté 1épe vyniknou. Barev-
né dominuji svétlé odstiny — pudrova razova,
krémova ¢i svétle modra. Materialy jsou lehké
a vzdusné, mnohdy lehce transparentni, coz
dodava modeltim étericky vzhled. Klicovy je
zde styling, kdy diky kombinaci s vice volno-
¢asovymi uvolnénymi kousky a materialy ne-
plsobi tento trend kostymné, naopak prinasi
svézi historickou interpretaci

Foto: archiv firem
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Satinelegance

Satén se v nadchazejicim 1été sta-
va jednim z klicovych materiald.
Jeho jemny lesk a hladka struktu-
ra dodavaji outfitim luxusni na-
dech, aniZ by putsobily pfehnané
formaln¢. Saténové Saty na tenka
raminka, sukné v midi délce ¢i
volné halenky se snadno kombi-
nuji jak s minimalistickymi san-
daly, tak s vyraznéj$imi dopliky.

Barevné se satén drzi spiSe tlu-
mené palety — champagne, slono-
va kost, ocelové Seda nebo jemna
rizova podtrhuji jeho sofistiko-
vany charakter. Velkym trendem
je vrstveni saténu s kontrastnimi
materidly, napriklad s hrubsim
Inem ¢i pleteninami, diky ¢emuz
mohou navrhafi vytvorit vice le-
zérni vzhled

Luisa Cerano

Old money aesthetic

Styl inspirovany nenapadnym
luxusem casto s retro presahem
si udrzuje silnou pozici i v této
sezon€. Old money estetika stoji
na kvalitnich materidlech, pre-
ciznich stfizich a nadc¢asovych
barvach. Typické jsou dobre
padnouci kosile, plisované suk-
né, lehké svetry prehozené pres
ramena nebo kalhotové kostymy

i
i

Zahranicni trandy_jz 1

brezen — duben EDﬁq‘ 1

v pfirodnich ténech. Diiraz je kla-
den na detail — kvalitni knofliky,
jemné prouzky ¢i decentni vzory.
Celkovy look pisobi velmi uhla-
zeng, ale zaroven prirozené a ne-
nucené. Dilezitou roli zde hraji
mddni dopliky, jako jsou Satky
s hravymi potisky, kvalitni opasky
¢i decentni §perky.
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Old money estetika stoji
na kvalitnich materialech,
preciznich strizich
a nadcasovych barvach.
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Barbara Lebek

-

Marc Aurel
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Athleisure uz nenijen o mikinach a leginach,
ale o promysilenyjch kombinacich funkcnich
a luxusnéjsich materiali.

Athleisure vsofistikované podohé

Sportovni prvky se i nadale
prolinaji s kazdodenni moédou,
avSak v nadchazejici letni sezoné
ziskavaji elegantnéjsi podobu.
Athleisure uZz nent jen o mikinach
a leginach, ale o promyslenych
kombinacich funkénich a luxus-
néjsich materiald. Objevuji se
napiiklad kalhoty s elastickym
pasem v saténovém provedeni,
minimalistické topy z technic-
kych tkanin nebo lehké bundy

s Cistymi liniemi. Trendy budou
téZz celé ladici sety. Barevnost
zistava spiSe neutrdlni, coz
umoziuje snadné kombinovani
a vytvareni variabilnich outfi-
th vhodnych jak do mésta, tak
na volny c¢as. Navrhari casto
Cerpaji inspiraci z mody sportov-
nich klubt, coZ se podepisuje jak
na strizich, tak na detailech jako
jsou potisky ¢i vytkdvana cisla
aloga.

Foto: archiv firem
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TRENDY PANSKE MODY PROLETO 2026

MINIMALISMUS V HLAVNI ROLI

rhm Praha - Panské kolekce pro Iéto 2026 se nesou ve znameni Cistoty, funkcénosti
a nenuceného stylu. Navrhafi se zaméruji na precizni stfihy, kvalitni materidly a pro-

myslené detaily, které posouvaji i zakladni kousky na vyssi troveii. Kolekce pusobi
velmi uvolnéné, zarover si vSak zachovavaji eleganci. Barevna paleta je pfedevsim
tlumena a podporuje tak celkovy raz kolekci.

arevnost letoSni sezony je klidna

avyvazena. Dominuji neutralni tony

jako je bézova, piskova, svétle Seda,

khaki nebo krémova, které jsou do-
plnény o jemné odstiny modré, zelené ¢i tera-
kotové. Barvy se asto objevuji v tlumenych,
mirné zaprasenych variantach, coz celkovému
vzhledu dodéava sofistikovanost. Velky diraz
je kladen na harmonii barev a jejich vzajemné
sladéni. Navrhari v kolekcich ¢asto kombinuji
odeévy ton v tonu a vytvareji tak velmi prijemné
a harmonické outfity.

Materialy reflektuji potrebu komfortu v let-
nich mésicich. Dominuji pfirodni tkaniny jako
je len, bavlna nebo jejich smési, které jsou leh-
ké, prodysné a prijemné na noSeni. Objevuji se

10

také mekké, vyrazné strukturované pleteniny,
které dodavaji modeltm hloubku a plasticitu.
Siluety jsou uvolnéné avoln¢ nasleduji tenden-
ce poslednich mésict. Trendy tak budou rovné
kalhoty s Sir§imi nohavicemi, tricka s kratkym
rukavem v boxy sttihu, ale také minimalisticky
stfizené oversized koSile a bundy. DuleZit4 je
jednoduchost a funkénost, ktera v§ak neptiso-
bi nudné, ale naopak velmi soucasné.

Zahraniéni trendy
brezen — duben 2026



Zahraniéni trendy

brezen — duben 2026

Summer minimalism

Tento trend stavi na jednoduchosti, ¢istych
liniich a omezené barevné paleté. Zakladem
Satniku jsou kvalitni, nadc¢asové kousky,
jako jsou basic tri¢ka v zakladnich barvach,
bilé kosile, dobre stiizené kratasy, lehké kal-
hoty nebo minimalistick4 saka. Dulezita je
absence zbyte¢nych detail(i — stfih a materi-
al hraji hlavni roli. Outfity ¢asto pisobi az

Club of Gents

Toneintone

Jednim z nejvyraznéjSich trendli je prace
s jednou barevnou 8kalou v rdmci celého
outfitu. Styling ton v ténu prinasi sofistiko-
vany a harmonicky vzhled, kdy se kombinuji
rtzné tény jedné barvy — napiiklad bézova
v nékolika rtznych odstinech nebo modra
od svétlé aZ po hlubsi tony. Klicovou roli
zde hraji materidly a jejich struktura, které

(L \b

Giordano

architektonicky cisté, presto si zachovavaji
letni lehkost. Minimalismus zde neni strohy,
ale naopak velmi promysleny a elegantni,
coz umoziuje snadné kombinovani jednot-
livych kouskli. Barevna paleta se drzi pre-
dev$im zakladnich barev, jako je ¢erna, bila,
modra, ¢i Seda.

pomahaji jednotlivé vrstvy vizualné oddé-
lit a dodavaji outfitim pottebnou hloubku.
Tento trend pisobi velmi elegantné¢ a mo-
dern€, zaroven v8ak zlstava nenuceny. Kli-
¢ové je, aby mezi sebou byly jednotlivé kous-
ky snadno kombinovatelné.
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Tone in tone piisobi velmi
elegantné a moderné, zaroveri
vsak ziistdva nenucenyj.
Klicové je, aby mezi sebou
byly jednotlivé kousky snadno
kombinovatelné.
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Zpravy

Fashion ArenaPrague
Outletmazasehbhoun
rekordnirok

Praha - Spolec¢nost VIA Outlets, materska spolec¢nost
Fashion Arena Prague Outlet, viastnik a provozova-
tel nejudrzitelnéjsSich médnich outletovych center
na svété, si v roce 2025 udrzela silné tempo ristu
a dosahla novych rekordii v trzbach najemcti i celko-
vé navstévnosti. Dosavadni investice do firemni stra-
tegie ,,3R“ (remodelling, remarketing a remerchan-
dising - modernizace, novy marketing a obména
portfolia znacek) se pozitivné odrazily ve vysledcich
jednotlivych center. Rist podpofila také pretrvava-
jici dynamika outletového maloobchodu na evrop-
skych trzich, které tézi ze silného cestovniho ruchu.

11 destinaci v deviti evropskych zemich, zazname-

nalo meziro¢ni narust trzeb znacek o 4,9 % na his-
torické maximum 1,52 miliardy eur. Navstévnost stoupla
02,5 % a celkovy pocet navstévnikl presahl 33 miliont.

Portfolio, do kterého na konci roku 2025 spadalo

,»Diky nasi 3R strategii dosahujeme silného a stabilniho
rastu napri¢ celym portfoliem,* uvedl Otto Ambagtsheer,
CEO VIA Outlets. ,V roce 2025 jsme se zaméfili predevs§im
na dva kli¢ové projekty expanze v Portugalsku a Svycarsku.
Soucasné jsme zvysili atraktivitu vSech naSich center skrz
nové prémiové znacky. Plnéni cilti v oblasti udrzitelnosti
i nadale zustava stredobodem vseho, co ve VIA Outlets dé-
lame.“

Uspésny rok ma za sebou také prazské centrum Fashion
Arena Prague Outlet. Stejné jako na trovni celé skupiny
se i zde do hospodarskych vysledkli pozitivné promitla
aplikace firemni strategie ,,3R“. Trzby prazského outletu
zaznamenaly meziro¢ni narast o 4 % a celkova navstévnost
stoupla 0 2,7 %. K atraktivité destinace vyznamne prispélo
obohaceni portfolia 0 nové prodejny znacek Douglas, Fur-
la a The Brands, spole¢né s rozsifenim popularni kavarny
Starbucks. V souladu s dlouhodobymi cili v oblasti udrzi-
telnosti navic centrum aktivné pracuje na sniZovani své
energetické narocnosti presné podle plant stanovenych
do roku 2035.

12

brezen — duben 2026

Rust luxusniho maloohchodu
v Evropeé zvysuje tlak
naprémiové lokality

Praha - Evropsky trh maloobchodu s luxusnim zbozim v roce 2025 dale
posilil a potvrdil svou odolnost navzdory vyzvam v tomto sektoru. Vy-
plyva to z nejnovéjsi studie realitnéporadenské spole¢nosti Cushman &
Wakefield European Luxury Retail zamérené na vyvoj luxusnich nakup-

nich ulic v Evropé.

pribé¢hu roku 2025 bylo
na dvaceti nejprestizngjSich

evropskych luxusnich tfidach
v 16 méstech otevieno celkem 96 no-
vych prodejen luxusnich znacek, coz
predstavuje meziro¢ni nardst o 13 %.
Vysledky potvrzuji, Ze kamenné pro-
dejny zistavaji klicovou soucasti stra-
tegie luxusnich znacek, které se stale
vice soustredi na budovani vlajkovych
obchodt a jedine¢nych zakaznickych
zazitka.

Nejvetsi podil novych otevieni pripadl
segmentu mddy a doplnkd, ktery tvo-
fil priblizné polovinu veskeré aktivi-
ty. Stabilni vykonnost si udrzely také
znacky Sperkd a hodinek, zatimco
rostouci dynamiku vykazuje segment
krésy a parfém, zejména ve vyznam-
nych evropskych metropolich.

Zatimco priblizné tfetina novych
obchodt patrila znackam ze skupin
LVMH, Kering a Richemont, plnych
70% otevieni realizovalo dalSich 57
znacek a znackovych skupin. Tento
vyvoj ukazuje na rostouci diverzitu
trhu a silici konkurenci, kdy se do pré-
miovych lokalit dostavaji i rychle ros-
touci ¢i specializované znacky.

Prahavkontextu evropského
Iluxusniho maloobchodu

Silnd poptavka po prémiovych loka-
litaich je zaznamenana také v Ceské
republice, zejména v Praze, ktera je jiz
dlouhodobé vnimana jako etablovana
evropska destinace luxusniho retailu.
Parizska ulice v Praze se stabilné radi
mezi dvacet nejdrazSich nakupnich
ulic na svété z hlediska vySe najem-
ného a zaroven predstavuje nejdrazsi
nakupni tfidu ve stfedni a vychodni
Evropé. Atraktivita Parizské ulice
pro mezindrodni luxusni znacky sta-
le roste, a to diky kombinaci unikatni

nabidky pfimého zastoupeni znacek,
jedine¢ného prostredi, stale rostouci
sile lokalnich zakaznikd, silné turi-
stické poptavky a rostouciho poctu
luxusnich hotelti a projektd v bez-
prostfednim okoli. Luxusni znacky
zde pravidelné investuji do svych sta-
vajicich prodejen a usiluji o to, aby
prostory odpovidaly nejaktualnéjsim
trenddim v designu - realizuji vlajkové
a zazitkové koncepty, které presahuji
tradi¢ni maloobchodni format a upev-
nuji image Parizské ulice jako prestiz-
ni luxusni nakupni destinace.

Nedostatek volnych jednotek
Evropské luxusni ulice zUstavaji vy-
razné¢ omezené z hlediska nabidky.
V roce 2025 zaznamenalo osm sle-
dovanych ulic nulovou miru neobsa-
zenosti a dalsi lokality se pohybovaly
pod hranici péti procent. Nedostatek
volnych prostor nuti znacky hledat
kreativni reSeni, napriklad rozsirovani
do vyssich pater budov nebo expanzi
do prilehlych prémiovych ¢tvrti.

Jan Kotrbacek, vedouci pronijmu
maloobchodnich prostor pro stred-
ni a vychodni Evropu, Cushman &
Wakefield: ,,Praha se stale vyrazné-
ji prosazuje jako nejdominantné&jsi
destinace luxusniho retailu pro cely
region stfedni a vychodni Evropy.
Kombinace velkého mnozstvi primé-
ho zastoupeni znacek, unikatniho
prostredi v rdmci historického centra
Prahy, omezené nabidky prémiovych
prostor, rostouci sile lokalnich zakaz-
nikd, turistické klientely a ambicioz-
nich developerskych projektd vytvari
idealni podminky pro vstup dalSich
svétovych znacek. Rekordni pocet
Sesti otevienych obchodli luxusnich
znacek na Parizské ulici je toho nej-
leps$im dikazem.“



Zpravy

Svét textilu & obuvi

brezen — duben 2026

VELETRHY STYL AKABO,UNOR 2026, BRNO

LASKA KMODE,MODA SLASKOU

Pavel Malcik,
Textilni zkusebni ustav

Brno - Téma lasky rezonovalo tinorovym vydanim médnich veletrhi STYL a KABO
na kazdém kroku. Jejich termin pripadl na svatého Valentyna a motivy srdi¢ek se
objevily jak v expozicich firem, tak na samotnych materialech a prezentovanych
kolekcich v médnich prehlidkach. Lasku v nejriiznéjsich podobach ztvarnili i mladi

designéri v prestizni soutézi.

Young Top Styl Designer

Prestizni soutézZ mladych designérti byla
sttedem pozornosti uz prvni den veletrhu.
»Rozvoj talentd je pro budoucnost mdédniho
odvétvi klicova. I proto nas tesi, Ze jsme letos
usporadali jiz druhy ro¢nik soutéze Young
Top Styl Designer. Tuto platformu pro nastu-
pujici generaci navrhard planujeme dal sys-
tematicky rozvijet. Zaroven dékujeme méstu
Brnu za podporu, kterou soutézi dlouhodobé
poskytuje,“ dodal Helan. Do leto$niho ro¢ni-
ku s tématem Laska se zapojilo 9 umeleckych
Skoly z celé republiky — od Prahy pres Proste-
jov, Straznici, Uherské Hradisté a Jihlavu az
po Brno. Celkem bylo prihlaSeno 77 modeld,
z nichZ porota vybrala tfi vitézné kolekce a ko-
necné poradi vyhlasila v ramci slavnostniho
galavecera. Vitézkou soutéze se stala Lucie
Klimové ze Stredni Skoly uméni a designu
a Vyssi odborné Skoly designu odévu v Brné
s kolekci Movement.

Galavedéer - tradice, talenti emoce

Slavnostni galavecer veletrhd STYL a KABO
prinesl distojné vyvrcholeni prvniho dne.
Moderator a tane¢nik Jan Tomanek s elegan-
ci a lehkosti proved! hosty jednotlivymi bloky
programu. Uvodni médni vstup doprovodila

zpévacka Noanne a na mole se predstavila
kolekce Heleny Bedrnové. Nasledoval blok
prehlidek, autorskou kolekci AdaEva pied-
vedla zndma jména jako Andrea VereSova,
Michaela Tomankova, Natalie Puskin, Annie
Camel, Justyna Zednikova ¢i Viktorie Giillova.
Na mole se poté vystridaly znacky a ateliéry
z dennich prehlidek, Kazdy vstup ukazal jinou
polohu souc¢asné mody — od komer¢ni elegan-
ce pres remeslnou preciznost aZ po vyraznou
autorskou tvorbu.

Osobnostirokn 2025

Soucasti galavecera bylo také slavnostni vy-
hlaseni Osobnosti roku 2025 v oblasti tex-
tilntho a obuvnického pramyslu. Ocenéni
od naseho ¢asopisu Svét textilu & obuvi, které
vznika ve spolupraci Veletrhi Brno, Asociace
textilniho, odévniho a koZedé€lného pramyslu
(ATOK) a Ceské obuvnické a kozedélné asoci-
ace (COKA), je jedinym svého druhu v Ceské
republice. Osobnosti roku 2025 v oblasti tex-
tilu se stal Pavel Zezula, ktery svou profesni
drahu spojil se spole¢nosti Nova Mosilana.
Rozhovor s nim si mtzZete precist na strané 18
tohoto vydani. V kategorii obuvnického pri-
myslu prevzal ocenéni inZenyr Milan Giirtler.
Jeho odborn4 draha je spjata s technologii

vyroby obuvi a koZedélnych vyrobki — vice viz
str. 19. Mimoradné podékovani pattilo panu
Pavlu Mal¢ikovi z Textilniho zkuSebniho tsta-
vu v Brné za jeho celozivotni pfinos textilnimu
oboru. Galavecer STYL a KABO tak nebyl jen
oslavou mody, ale také poctou tém, ktefi ji
v Ceském prostiedi dlouhodobé buduji.

FashionLounge

Diskusni forum s prijemnym posezenim zvané
Fashion Lounge je oblibenym mistem setkéni
osobnosti a celebrit z mddni, odévni ¢i obuv-
nické branze. O tom, co dokéze Cesky textil,
pohovoril Milo§ Beran z klastru CLUTEX,
k aktualnimu trendu barefoot obuvi se vyjadri-
li Petr Exnar, Robert Kunorza a fyzioterapeut-
ka Edita Progkova. COKA piipravila seminaf
na téma Cesta ke zdravym noham. Jak moc je
dulezita spravna obuv vysvétlily Jitka Gregory
a Véra Blahova. Problematiku netkanych tex-
tilif priblizila prednéaska spole¢nosti RETEX.
O zenské modé¢ povidala editorka Vogue Na-
talie Bednarova i modni navrharka Debbie
Brown. Miss Universe Czech Michaela Toma-
nova a reditel soutéze Miss Universe Czech
Sam Dolce prinesli do Brna nejen sviij osobni
ptibéh a zkusenosti, ale také pohled na to, jak
se meni role moderni krasy, sebevédomi a re-
prezentace v moédnim pramyslu.
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Sveletrhy STYL a KABO
si dlouhodobé udrzuji stabilni
rozsah a potvrzuji svou pevnou
pozicina trhu. Letos se na nich
Dredstavilo vice nez
160 vystavovatelii z 15 zemi,
kterireprezentovali 325 znacek.
Takto Siroka ucast doklada,
Ze akce ziistdava vijznamnou
obchodni platformou pro
setkavani vyrobcii, dodavatelii
i odbératelil, “uvedl Lukas Helan,
obchodnireditel spolecnosti
Veletrhy Brno.
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TRENDY OBUVIPROLETO 2026

VEZNAMENI KONTRASTU

rhm Praha - Obuvnické kolekce pro Iéto 2026 prinaseji zajimavou hru kontrastu, kde
se minimalismus prirozené prolind s vyraznymi designovymi prvky. Navrhafri pracuji
s Cistymi siluetami, které vsak ozivuji napaditymi texturami, vzory a odvaznéjsimi
barevnymi akcenty. Vedle nad¢asové elegance se do popredi dostava také hravost

a experiment, a to jak vdamskych, tak panskych kolekcich.

Damskaobuv

Letni obuvnické trendy stavi na vyvazenosti
mezi jemnosti a vyrazem. Trend masivni obuvi
je na ustupu a pozornost se upira na tvarove
decentnéjsi modely. Siluety zGstavaji spiSe
subtilni, s dirazem na ptirozeny tvar chodidla
a komfort pfi noSeni. Vedle klasickych stfiht
se objevuji i modernizované varianty s prot4h-
lou $pickou ¢i lehce hranatymi liniemi. V ko-
lekcich vidime silny vliv mody 60. let, a to jak
u volby sttih{, tak u prace s barevnou paletou.
Z materialt dominuje hladka usen a velur, kte-
ré jsou doplnéni textilnimi a pletenymi struk-

turami. Vyrazné&ji se prosazuji také lakované
povrchy a transparentni prvky. Barevnost se
pohybuje mezi neutralnimi tony, jako je béZo-
va, krémova ¢i svétle hnéda, a vyraznéj$imi
akcenty v podobé sytych barev nebo zvifecich
vzorl. Navrhari se v aktualnich kolekcich sou-
stfedi na drobné hravé detaily, které mohou
mnohdy pUsobit az umélecky. Vidime vyrazné
kombinace barev evokujici abstraktni malbu,
ale také napadné, casto velmi sofistikované
zpracované dekorativni prvky a aplikace, které
z obuvi vytvareji mald umélecka dila.

( )

Boatshoes

Boty inspirované namoiniky a létem
stravenym na jachté se vraceji v moder-
nizované podobé€. Zachovavaji si svij
typicky tvar i $nérovani, avSak pricha-
zeji v novych materialovych i barevnych
variantach. V hlavni roli bude klasicky
mokasinovy sttih zhotoveny z usné, a to
jak té hladké, tak té velurové. Vedle usné
se mohou objevit téZ modely z pevnéjsich
textilii v platnové vazbé. Mokasinovy
svrsek je ¢asto doplnén o vyssi, vyraznéji
tvarovanou podeSev. Barevnost se drzi
zejména v klasickém hnédém a ¢erném
provedeni, vidét vSak mizeme tézZ méné
obvyklé barevné varianty, jako je bila ¢i
modra.

Gant

Deichmann

Leopard print

Velké popularité¢ se v nadchazejici letni
sezon¢ budou teésit zvifeci vzory, prede-
v§im pak leopardi motivy. Objevuji se
v riznych provedenich a napfi¢ vSemi
ruznymi typy obuvi — od balerin pfes mo-
kasiny az po sandaly. Navrhafi s timto
trendem pracuji citlivé, ¢asto jej kombi-
nuji s minimalistickymi stfihy, aby vy-
nikl samotny vzor. Vedle standardniho
umisténi vzoru na svrsek obuvi, se setka-
vame téZ s aplikaci na méné obvyklych
mistech. Leopardi vzor tak mizeme ve-
dle podesve vidét téz na Snérovadlech ¢i
tipytivych vysivkach. Vzor leopardi srsti
se uplatnuje jak v klasické hnédo-cerné
varianté, tak i v moderné&j$ich barevnych
interpretacich. Vysledkem je vyrazny, ale
stale nositelny prvek, ktery dokaze ozivit
ijinak jednoduchy outfit.

Deichmann

Marco Tozzi a4

brezen — duben 2026

Slimsneakers

Drobné, subtilni tenisky predstavuji ele-
gantnéjsi alternativu ke klasické spor-
tovni obuvi. Oproti robustnim modelim
minulych sezon prichazi velmi drobna,
jemna silueta s ten¢i podesvi a Cist$imi
liniemi, ktera jako by pfimo kopirovala
siluetu chodidla. Svrsky jsou zhotoveny
nejcastéji z hladké ¢ivelurové usné, navr-
hati pak mnohdy tyto dva kontrastni po-
vrchy vzdjemné kombinuji. V kolekcich
se objevuji téz varianty z jemného, méné
strukturovaného textilu, bez vyrazného
¢lenéni a log. Barevnost zlistava prevaz-
né neutralni, coz z téchto sneakerd ¢ini
univerzalni kousek vhodny jak k lezér-
nim, tak i sofistikovanéj$im outfitim.

P Tamaris

V kolekcich vidime silny
vlivmoédy 60. let, a to jak
u volby strihu, tak u prace
s barevnou paletou.
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Trendy budou sneakery
s elegantnimi detaily nebo
naopak mokasiny a loafery
dopinéneé o sportovni prvky.
Klicova je univerzalnost
obuvi a komfortni noseni
pocelyden.

Selected

Panské kolekce pro nadchazejici 1éto navazuji

na trend jednoduchosti, zaroven vSak prida-
vaji vétsi diraz na detail a kontrast. Siluety
jsou Cisté a funkéni, ¢asto s lehce sportovnim
nadechem. Trendy budou sneakery s elegant-
nimi detaily nebo naopak mokasiny a loafery
doplnéné o sportovni prvky. Klicova je univer-
zalnost obuvi a komfortni noSeni po cely den.
Dilezitou roli hraji kvalitni materialy, prede-
vs§im hladka usen, semis a technické textilie,
které mohou modeldim dodat necekany twist.

Barevna paleta se pohybuje od klasické ¢erné
atmavé modré pres Sedou az po svétlejsi béZo-
vé a piskové odstiny. Oproti minulym sezo-
nam vsak vidime vétsi diiraz na tmavsi tony,
které ptsobi elegantnéji a soucasné moderne.

Blackis the new white

Cernd barva se stava dominantnim prv-
kem jarnich kolekci a postupné tak na-
hrazuje bilé sneakery, které byly trendy
v posledni dekadé. Ackoliv se ¢erna bar-
va objevuje napti¢ volno¢asovymi kolek-
cemi tenisek, nejlépe vyzni v kombinaci
se svrSkem z hladké usné. Navrhari ¢asto
pracuji s rliznymi texturami, aby zabra-
nili monoténnosti. Vidét tak mizZeme
nejrizn€jsi kombinace veluru, hladké
usné a usné s vyraznou licovou kresbou.
Vzhledem k charakteristice ¢erné barvy
se navrhari snazi kombinovat mat a lesk
avytvaret tak drobné, av§ak dtleZité kon-
trasty. Na obuvi je nej¢astéji cerny svrsek
kombinovan s bilou podesvi, vyjimkou
vSak nejsou celo ¢erné modely.

Tamaris

Marco Tozzi

Y

Deichmann

/

Matinique

'

Flip flop &sandals

Pantofle a sandaly ziskavaji v panskych
kolekcich vyraznéjsi prostor a posouvaji
se smerem k vétsi eleganci. Minimalis-
tické stiihy s diirazem na kvalitni mate-
rialy umoznuji jejich snadné zaclenéni
i do meéstského Satniku. Ackoliv byly
v predchozich sezondch modni zejména
ty masivnéjsi stiihy z polyuretanu, nejvi-
ce trendy budou letos v1été elegantni san-
daly z usné. Stfihtim se meze nekladou,
vidime modely ve stylu ortopedickych
pantofll, sportovnéji ladéné flip flop mo-
dely i takzvané ,kristusky“. Barevnost
zUstava stfidmd, nejcastéji v prirodnich
a tmavsich ténech, coz podtrhuje jejich
univerzalnost a nad¢asovost.

Lloyd

Marco Tozzi

Dstrezzed

Tamaris

Jack & Jones
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MODERNIPRODEJNA:
Jak spravneé vybaveni
oviiviiuje obchodninispéch

jch Praha - V dobé, kdy zakaznik muize nakupovat prakticky odkudkoli a kdykoli, se
role kamenné prodejny zasadné proménuje. UZ nejde pouze o misto transakce, ale
o prostor, kde se buduje vztah ke znacce, diivéra i emoce. Pro prodejce, dovozce

a obchodniky v segmentu odévi, obuvi ¢i galanterie to znamena nutnost premyslet
o vybaveni prodejny v mnohem sirsich souvislostech. Kazdy detail - od regalti pres
osvétleni az po vini v prostoru - ovliviiuje nakupni rozhodovani. Inspirace ze zahra-
ni¢nich trhi i z veletrhu EuroShop ukazuije, Ze tispé&sna prodejna je dnes vysledkem
promysleného propojeni designu, funkénosti a zazitku.

Regalové systémy

aflexibilita prostorn

Zakladem kazdé prodejny zlstava kvalitni
a promyslené vybaveni, predevsim regély, po-
lice, Stendry a dalsi prezentacni prvky. V seg-
mentu maody je vSak klicové, aby tyto prvky
nebyly statické, ale umoznovaly rychlou zmé-
nu. Soucasny retail se totiZ vyznacuje vysokou
dynamikou — kolekce se obménuji, trendy pri-
chazeji a odchazeji a marketingové kampané
vyzaduji flexibilni prostedi.

Moderni regélové systémy proto stavi na mo-
dularité. Umoznuji snadnou prestavbu bez
nutnosti zasadnich investic a podporuji krea-
tivni praci s prostorem. Kombinace materiald,
jako je kov, drevo nebo sklo, zaroven pomaha
vytvaret identitu znacky a posiluje vizuélni do-
jem prodejny.

Pohodli zakaznilki
jako konkurenénivyhoda

Zakaznicky komfort se stdva jednim z hlav-
nich faktor ovlivijicich aspédnost prode-

16

je. Prodejna by méla byt prehledna, snadno
prichozi a intuitivni. Dostatek prostoru mezi
regaly, logicka orientace a kvalitni zazemi, na-
ptiklad pohodlné kabinky ¢i mista k odpocin-
ku, vyrazné prodluzuji dobu, kterou zakaznik
v prodejné stravi.

Dulezitou roli hraje také celkové prostiedi,
véetné teploty, akustiky a kvality vzduchu. Mo-
derni pristup pracuje s konceptem takzvaného
Hfeel-good“ prostoru, kde se zakaznik citi
prirozené a uvolnéné. Prave tento pocit mize
rozhodnout o tom, zda zékaznik pouze projde,
nebo skute¢né nakoupi.

Osvétlenijako nistrojprodeje
prodejniho prostoru. Nejde pouze o to, aby
bylo zbozi vidét, ale o to, jakym zpUsobem je
prezentovano. Spravné navrzené svétlo doka-
ze zvyraznit klicové produkty, vytvorit atmo-
sféru a nasmérovat zadkaznika prodejnou.
Moderni LED technologie umoziuji pracovat
s intenzitou i barevnosti svétla v realném case.

brezen — duben 2026

Teplejsi tony podporuji pocit luxusu a ttulnos-
ti, zatimco chladnéjsi svétlo evokuje funkénost
a technickou preciznost. Akcentni osvétleni
pak slouzi k tomu, aby pritahlo pozornost
k novinkam nebo akénimu zbozi.

Zahezpeceniaochranazhozi

Ochrana zboZi je v oblasti médy a doplnki ne-
zbytnou soucasti provozu prodejny. Moderni
technologie vSak umoznuji zajistit vysokou
uroven zabezpeceni, aniz by byl narusen este-
ticky dojem nebo komfort zdkaznika.

Stale casteji se vyuzivaji RFID systémy, elek-
tronické zabezpeceni ¢i kamerové systémy,
které jsou integrovany primo do designu inte-
riéru. Tyto technologie navic poskytuji cenna
data o pohybu zakaznikl a chovaniv prodejné,
coZ umoznuje optimalizovat rozmisténi zbozi
i celkovy layout.

Hudba azvukovy design

Zvukova kulisa prodejny ma prekvapivé silny
vliv na ndkupni chovani. Hudba ovliviiuje tem-
po pohybu zakaznikd, jejich naladu i celkové
vnimani znac¢ky. Spravné zvoleny hudebni do-
provod muze podpotit delsi setrvani v prodej-
n¢ a zvysit pravdépodobnost nakupu.

Moderni pristup ke zvuku pracuje s jeho zo-
novanim i prizpdsobenim konkrétni cilové
skupiné nebo denni dob¢. Hudba se tak stava

Foto: Pixabay
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nedilnou soucésti identity znacky a aktivné
spoluvytvari atmosféru prodejniho prostoru.

Viiné amultisenzoricky marketing
Viiné patii mezi nejsiln€jsi smyslové podnéty,
protoZe je pfimo spojena s emocemi a paméti.
V retailu se proto stale vice uplatiiuje jako na-
stroj pro budovani znacky i podporu prodeje.
Multisenzoricky marketing, tedy propojeni
svétla, zvuku, viiné a materiald, vytvari kom-
plexni zazitek, ktery zakaznika vtahuje do pro-
stiedi prodejny. V segmentu kozené galanterie
muize napriklad jemna viné kdZe podporit
vnimani kvality, zatimco svézi nebo luxusni
parfemace dokaze definovat charakter znacky.

Stendry a viznilni merchandising
Stendry, figuriny a dalsi prezenta¢ni prvky
dnes slouZi nejen k vystaveni zboZi, ale prede-
v§im k vypravéni pribéhu. Vizualni merchan-
dising se posouvd smérem k tvorb¢ inspira-
tivnich scén, které zakaznikovi ukazuji, jak
produkty kombinovat a nosit.

Ditlezita je pravidelna obména expozic
a schopnost reagovat na aktualni trendy i mar-
ketingové kampané. Stale vetsi roli hraje také
propojeni s online prostfedim a socialnimi si-

témi, kdy prodejna funguje jako ,,instagramo-
vatelny“ prostor podporujici sdileni.

Nové trendy ze zahranié&i

Zahrani¢ni trhy a veletrh EuroShop ukazuji,
Ze retail se rychle vyviji smérem k vétsi digita-
lizaci, udrzitelnosti a zazitkovosti. Propojeni
fyzického a digitalniho svéta, takzvany phygi-
tal retail, prinasi interaktivni prvky, jako jsou
digitalni displeje nebo chytra zrcadla.

Zéaroven roste diraz na ekologii a vyuZivani
recyklovatelnych materiald. Prodejny jsou na-
vrhovény tak, aby byly flexibilni a snadno pfi-
zpusobitelné zménam. Vyznamnou roli hraji
také data, kterd umoznuji lépe porozumét za-
kaznikim a ptizpdsobit jim nabidku.

Costoji zavispésnym prodejem
Uspésna prodejna je vysledkem promyslené
souhry mnoha faktori. Nejde pouze o jed-
notlivé prvky vybaveni, ale o jejich vzajemné
propojeni a schopnost vytvaret jednotny ce-
lek. Klicové je propojeni funkénosti, estetiky
a emoci, které spolecné vytvareji prostredi
podporujici nakupni rozhodovani.

Zkusenosti z praxe i inspirace ze zahranici
ukazuji, Ze pravé komplexni pristup k designu

prodejny je tim, co odliSuje primérné provo-
zovny od téch skute¢né uspésnych.

Kamenné prodejny si i v digitalni dob¢ udrzu-
ji své pevné misto, jejich role se vSak zasadné
proménila. Stavaji se mistem zazitku, komuni-
kace znacky a budovani vztahu se zakaznikem.
Pro obchodniky v segmentu mddy a doplikd
to znamena jediné — investice do vybaveni
prodejny je strategickym rozhodnutim, které
ptimo ovliviiuje obchodni vysledky. Ti, ktefi
dokazi propojit moderni technologie, promy-
Sleny design a préci s emocemi, budou na trhu
dlouhodobé¢ tspésni.
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Zkusenosti z praxe i inspirace
ze zahranici ukazuji, Ze pravé
komplexni pristup k designu
prodejny je tim, co odlisuje
priumeérné provozovny od téch
skutecné lispésnych.
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Luxys:m'
umeélé
dekorace

+420 776 591 940
info@hoteltrend.cz

www.hoteltrend.cz


https://hoteltrend.cz/

Svét textilu & obuvi

Nazory odbornika

OSOBNOST ROKU 2025

PAVELZEZULA

Brno - Ocenéni Osobnost roku ziskal za rok 2025 Ing. Pavel
Zezula, 52 let, brnénsky rodak a patriot, ktery svou profesni
drahu spojil s jedinou adresou - spole¢nosti Nova Mosilana, a.s.
Jeho cesta k pozici predsedy predstavenstva je poctivou cestou
&lovéka, ktery firmu poznal od zakladti a prosel v ni fadou
manazerskych roli.

od jeho vedenim se Nova

Mosilana  vyprofilovala

v to nejlepsi, co soucas-

ny evropsky textil nabizi.
V Brné¢ se dnes vyrabi pro luxusni
svétové znacky, které vyzaduji tu
nejvy$si moznou kvalitu, Spicko-
vy servis a zaroven striktni dodr-
zovéani ekologickych standardi
moderni Evropy.

Pavel Zezula svou energii vénuje
irozvoji podnikatelského prostie-
di. Aktivné ptisobi v dozor¢i radé
ATOK, v predstavenstvu Regio-
nalni hospodarské komory Brno
a jako mistopredseda Italsko-ces-
ké obchodni komory (CAMIC).
Za jeho dlouholetou sluzbu v roli
honorarniho konzula mu italsky
prezident udélil titul Rytir Italské
hvézdy.

Cena Osobnost roku byla panu
Pavlu Zezulovi slavnostné preda-
na poradateli — odbornym ¢asopi-
sem Svét textilu & obuvi, Asociaci
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textilniho, odévniho a kozedélné-
ho priimyslu, Ceskou obuvnickou
a kozedélnou asociaci a Veletrhy
Brno a.s. - 13. tnora na veletrzich
STYL a KABO v Brné. Casopis
Svét textilu & obuvi ho pri této
prilezitosti pozadal o rozhovor.

Je pozoruhodné, Ze jste od po-
catku pracoval jen v jedné fir-
mé - Nové Mosilané.

Ano, prozatim tomu tak je. Od 1.
zari 1997 pasobim v Nové Mo-
silané, a.s. Firmu jsem trochu
znal jiz ze svych vysokoskolskych
studii na VUT, kdy jsem obcas
pomahal s tlumocenim a zacal
se seznamovat s textilarinou.
Pro mé to byla cenna pracovni
zkuSenost a studentovi se kazda
koruna hodi. Po ukonceni tech-
nické univerzity jsem se logicky
prihlasil o misto a byl jsem prijat
na provoz upravny jako asistent
ve vyrobé. Hned po pulroce one-
mocnéli oba pradlaci a bylo jas-
né, Ze provoz bude na par tydnt

jen na mné a tehdej$im vedou-
cim provozu, panu Svobodovi.
ZkuSenost to byla k nezaplaceni.
Po zhruba roce praxe jsme se
rozhodli zavést evropskou nor-
mu ISO 9001 a ja dostal za tkol
vést implementacni tym. Diky
popisu procest jsem nahlédl pod
poklicku celé firmy a zaroven tuto
zkuSenost konfrontoval s ital-
skymi techniky, ktefi pravidelné
prijizdéli do ,,nové“ firmy skupiny
Marzotto predavat zkuSenosti.
Nasledné jsem zacal zastévat roli
vedouciho useku jakosti. V roce
2013 jsem byl jmenovan do pred-
stavenstva firmy a v roce 2015
zvolen jeho predsedou.

Predpokladam, Ze nejvétsim
milnikem Vaseho profesni-
ho zZivota byl rok 1994, kdy
do Nové Mosilany vstoupila
italska firma Marzotto Group.
V roce 1994 jsem jesté nebyl za-
méstnancem. Zacal jsem do firmy
dochézet jako externi tlumo¢nik
v roce 1995, takze si to prvot-
ni obdobi pamatuji prakticky
od zac¢atku. Ocekavani byla veli-
ka. Mosilana po rozpadu RVHP
ztratila trhy a na volném kapita-
listickém trhu nebylo jednoduché
uspét. Bylo logické spojit sily se
silnym, etablovanym partnerem
a nasi predchidci tehdy ude¢lali
spravné rozhodnuti, kdyZ zvolili
italskou skupinu Marzotto Spa.
Vzidy je nejtéZzsi nebat se zmén
a vzgjemn¢ si naslouchat. Neni
na 8kodu, Ze naSe jithomoravska
mentalita ma velmi blizko k té se-
veroitalské. Navic se domnivam,
Ze nas to po vétsinu ¢asu bavilo,
coz je zasadni.

Dnes je Nova Mosilana nejvét-
Si evropsky vyrobce vinénych
tkanin, jehoz odbérateli jsou
i odévni a moédni spolecnosti
Versace, Armani nebo Hugo
Boss.
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NaSe vyrobky z cca 95% miri
do zahrani¢i. Prvni tfetina zlsta-
va v srdci textilu v Italii, druha
je vyrabéna pro Evropu (hlavné
Némecko) a zbytek se déli mezi
USA, Cinu, Japonsko a dalsi
zeme. Aktualné v pocovidové
dobé, kdy ve svété panuje nejisto-
ta a vyrobni recese, vyrabime cca
7 mil. béZnych metri tkanin a 4
mil. tun prize. V zavod¢ v Brn¢ je
nas okolo 800. Ur¢ita volna stroj-
ni kapacita jeste zlstava k dispo-
zici pro piipad zvySené svétové
poptavky. Momentaln¢ se zameé-
fujeme spiSe na mensi, luxusné&jsi
série s vy$si pridanou hodnotou.
Obchodnich bariér v textilu je
velmi malo, takze asijska konku-
rence predstavuje prirozené velky
problém. Jejich nakladové vstupy
jsou nesrovnatelné. Navic zatim-
co Nova Mosilana, a.s., spliiuje
normy ISO 9001, ISO 14001,
SA8000, UNI/PdR 125:2022
a letos budujeme ISO 50001, vét-
Sina asijské konkurence ¢asto ani
netusi, o ¢em tyto normy jsou.

Jakou vidite budoucnost ces-
kého textilniho a odévniho
priumyslu?

Nedostatek pracovnich sil je dlou-
hodoby problém, na ktery jsme si
museli zvyknout. Nejhorsi je to
v dobach zvySeného zdjmu, kdy
nedokazete rychle pokryt vyssi
potieby. Kvalifikovani pracovnici
v textilu prakticky nejsou, takze
musime mit vlastni mechanismy,
jak sije vychovavat.

Specifickym tématem jsou ev-
ropské ceny energii, které nemaji
ve svété obdoby a jsou hlavni pii-
¢inou toho, kde se dnes Evropa
nachazi. Je skoda, ze ani realita
posledni doby nas Evropany ne-
motivuje k tomu, abychom se
spojili a situaci vyresili.

Dékujizarozhovor:
Michal Korol
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OSOBNOST ROKU 2025

MILAN GURTLER

Brno - Ocenéni Osobnost roku ziskal za rok 2025 Ing. Milan
Giirtler (66 let). Pan Giirtler ziskal odborné vzdélani v oblasti
technologie vyroby obuvi a kozedélnych vyrobki na Vysokém
uceni technickém v Brné, Fakulté technologickeé ve Zliné.

o ukonceni studia se ak-
tivné zapojil do odborné
praxe v obuvnické vyro-
b€, kde se dlouhodobé¢ ve-
noval zavadéni technologickych
inovaci a zvySovani technické
urovné vyroby. Podilel se na vy-
voji a aplikaci modernich vyrob-
nich postupt a na implementaci
inovativnich technologii v oblasti
vyroby obuvi. Diky svym hlubo-
kym odbornym znalostem a prak-
tickym zkuSenostem zastival
rovnéz manazerské a ridici pozice
v obuvnickych zavodech v Ceské
republice i v zahranidi.
Vyznamnou ¢ast své profesni
drahy zasvétil zajistovani kvality
vyroby, zavadéni technickych no-
rem a dodrzovani konstruk¢nich,
hygienickych i legislativnich
pozadavkli v obuvnickém pra-
myslu. Dlouhodobé se vénoval
problematice komfortni obuvi
a standardiim zdravého obouva-
ni. Zvlastni pozornost soustiedil
na rozvoj technologii a standard
ve vyrobé zdravotnickych pro-
stredkd, zejména zdravotni obuvi
pro diabetické pacienty pod znac-
kou MEDI®.
Cena Osobnost roku byla panu
Milanu Giirtlovi slavnostné pre-
dana poradateli — odbornym
Casopisem Svét textilu & obuvi,
Asociaci textilniho, odévniho
a kozedélného pramyslu, Ceskou
obuvnickou a koZedélnou asocia-
ci a Veletrhy Brno a.s. - 13. tno-
ra na veletrzich STYL a KABO
v Brné. Casopis Svét textilu &
obuvi ho pri této prilezitosti poza-
dal o rozhovor.

Jak jste se dostal ke své profe-
si?
Narodil jsme se ve Zlinég, ale zahy

jsme se odsteéhovali do vychod-
nich Cech, ale v mych deviti le-
tech jsme se prestéhovali zpatky
na Moravu. Do Zlina jsem se
ale dostal az ve svych 15 letech
na navstévu. Mésto se mi libilo,
hlavné kvali prirodé, a tak priroz-
hodovani kam na vysokou Skolu
— volba padla na Zlin, Technolo-
gicka fakulta. Po skonceni studia
- diky stipendiu a startovacimu
bytu - jsem nastoupil do Svitu.
Pres zacate¢ni ptisobeni na dilné
a posléze v nejriznéj$ich mana-
zerskych pozicich jsem nastoupil
do funkce hlavniho technologa
obuvnického zavodu. M¢l jsem
tak prilezitost spolupracovat
s centralni modelarnou pfi vyvoji
novych modeld a také se podilet
na vyvoji novych technologickych
postupti a strojnich zarizeni.

Zastaval jste manazZerské
funkce v mnoha tuzemskyjch,
ale i zahranicnich vyrobnich
podnicich. Jaké byly drive

a jaké jsou dnes podminky
pro obuvnickou vyrobu u nas,
ajaké v zahranici?

Pred rokem 1989 byly vyhody
obuvnického odvétvi:

= Kvalifikovani pracovnici a od-
borné Skoly

= Komplexni vyroba — vétSina
materialti a komponentt se vyra-
béla doma (klize, podesve, stro-
je)-

= Velké vyrobni kapacity a sta-
bilni zaméstnanost.

Naopak nevyhody predstavovala
hlavn¢ omezena konkurence.

V zahrani¢i jsem zacal pracovat
az po roce 1989 - Cina, Thajsko,
Indonesie, Malajsie, Spanélsko.
Vychazel jsem i tam ze zminénych
ziskanych prednosti: technické,
technologické a organizac¢ni zna-
losti vyroby obuvi, podporené
vyrobou kvalitnich a spolehlivych
obuvnickych stroji. Nasledné pri-
$el postupny tipadek vyroby v CR,
diky orientaci velkoobchodnich
firem na dovozy obuvi zejména
z Asie vznikla nov4 oblast mé ¢in-
nosti, a sice vyhledavani vyrobct
vhodnych pro dovoz obuvi, kont-
rola jejich vyroby a kvality a zajis-
tovani dopravy této obuvi do CR.

Co tuzemskému obuvnictvi

vsoucasnosti nejvice chybi?

Rovngjsi konkurenéni podminky

vaci levnému dovozu

= investice do modernich tech-
nologii

= silné odborné vzdelavani

= podpora exportu a znacek

= propojeni firem, kol a vyzku-
mu.

Hodné se vénujete problema-
tice komfortni obuvi a stan-
dardiim zdravého obouvani.

Obuv MEDI® predstavuje novou
generaci komfortni obuvi vyro-
bené podle poslednich poznat-
ki biomechaniky chlze a zasad

zdravotné nezavadného obouva-
ni. Konstrukce obuvi a pouzité
materidly zajiStuji maximalni
pohodli pfi dlouhodobém stani
a chiizi. Tvar a provedeni obuvi
avkladacich stélek MEDI byly na-
vrzeny na zakladé¢ rozsahlych an-
tropometrickych méfeni nohou
a testovany ve spolupraci s Bio-
mechanickou laboratori Univer-
zity Tomase Bati ve Zlin¢ a l1ékar-
skymi pracovisti v CR i zahraniéi.
Vyvoj obuvi MEDI byl realizovan
v rdmci mezinarodniho projektu
EUREKA.

Obuv MEDI je vhodna nejen pro
diabetiky, ale rovnéz pro oso-
by s drobn¢jsimi ortopedicky-
mi vadami nohou, osoby trpici
otékanim a pocity Gnavy nohou
pri chazi, lidi s nadvahou, t€hot-
né Zeny, pracujici ve stoje a pro
vSechny, kteri chtéji chodit zdravé
a pohodlng.

Také Vas se chci zeptat, jaka je
z Vaseho pohledu budoucnost
éeského obuvnického pritmy-
slu?

Budoucnost obuvnického pra-
myslu v Cesku nebude pravdépo-
dobné zaloZena na masové vyrobé
levné obuvi, ale spiSe na speciali-
zované vyrobg, kvalit¢ a tech-
nologiich. Oblast, kde ma ceské
obuvnictvi $anci uspét, je pomér-
né velka: Jde mj. o specialni a pro-
fesionalni obuv. Velkou Sanci
maji i vyrobci obuvi pro hasice,
armadu a policii, zdravotnictvi,
pracovni a bezpec¢nostni obuv ¢i
outdoorovou a turistickou obuv.
U téchto produktd neni rozho-
dujici pouze cena, ale funkénost,
bezpecnost a kvalita.

Dékujizarozhovor:
Michal Korol

19



Svét textilu & o

N
-
-
"
.
»
-
e
.’
>

A L EEERE RN
LA Rk B BB

A UD
OBUV

. PORTUGALSKA INSE

PN a‘;s_ c

-

Zlin - Jak prenést nejnovéjsi trendy v oblasti udrzitelnych mate-
rial a technologii do odborného vzdélavani? Odpovédi hledala
Ceska delegace béhem workshopu v portugalském Centro
Tecnolégico do Cal¢cado de Portugal, ktery probéhl v ramci

projektu IDEA.

a konci ledna 2026 se

zastupci Ceské obuv-

nické a kozedélné aso-

ciace (COKA) spolu
s pedagogy ze Stredni umélec-
kopriimyslové Skoly v Uherském
Hradisti (oboru Design obuvi)
vydali na pétidenni odbornou
cestu do Portugalska. Jejim ci-
lem byla Gc¢ast na mezinarodnim
workshopu pofadaném instituci
Centro Tecnoloégico do Calca-
do de Portugal (CTCP). Setkani
probéhlo v ramci projektu IDEA
— Innovative Design for Environ-
mental Awareness, ktery podpo-
ruje inovativni pristup k designu
a posilovani environmentalni od-
povédnosti v odborném obuvnic-
kém vzdélavani a ve vyrobe.

Hostitelské CTCP patii mezi nej-
vyznamnéjs$i evropské instituce
zamérené na vyzkum, technolo-
gicky rozvoj a podporu obuvnic-
kého sektoru. Propojuje jiz 40 let
vyzkumné aktivity s primyslovou
praxi a vytvari platformu pro spo-
lupraci mezi firmami, technolo-
gickymi partnery a vzdeélavacimi

institucemi. Diky tomu se por-
tugalsky obuvnicky primysl radi
mezi nejprogresivnéj$i v Evropé
a je Casto vniman jako priklad
aspésné transformace tradi¢niho
odvétvi smérem k inovacim a udr-
Zitelnosti.

Diiraznazkusenosti
zvyroby

Program workshopu byl intenziv-
ni a nabidl Ucastnikiim uceleny
pohled na aktudlni trendy v obo-
ru. Vedle odbornych prezentaci
zamerenych na vyzkum, techno-
logicky vyvoj, projekty a podporu
podnikd byl velky daraz kladen
také na praktické zkuSenosti z vy-
roby. Soucésti programu proto
byly navstévy vybranych spolec-
nosti, které pati mezi inovativni
a dynamicky se rozvijejici firmy
portugalského obuvnického pra-
myslu.

Delegace méla moznost navstivit
spole¢nosti Bolflex, CosmiKnit,
Fernando Ferro & Irmao, S.A.
| M-TEC, Lusocal a Monteiro
Ribas Industrias, SA. Tyto firmy

predstavily své vyrobni procesy,
technologické inovace i pristupy
k udrzitelnému vyuzivani materi-
ala. V jejich vyrobe se stale vyraz-
néji uplatnuji principy cirkularni
ekonomiky — naprtiklad vyuzivani
recyklovanych materiald, optima-
lizace spotfeby surovin nebo vy-
voj produktli s ohledem na jejich
budouci recyklovatelnost.

Velmi inspirativni bylo také pro-
pojeni technologickych témat se
SirS§im  strategickym kontextem.
Diskuse se zamé¢rily na problema-
tiku ekologického designu, recyk-
lace materialt i na aktualni poli-
tické a regulacni ramce Evropské
unie, které budou v nasledujicich
letech déle vyznamné ovliviiovat
podobu primyslové vyroby. Uka-
zalo se, Ze oblast udrzitelnosti
je komplexnim tématem, které
vyzaduje spolupraci vyrobcd, vy-
zkumnych instituci i vzdélavacich
organizaci.

Pienosdo vzdéliavaci
praxe

Pro ¢eské ucastniky byla tato zku-
Senost cenna predevsim z hledis-
ka prenosu know-how do vzdé-
lavaci praxe. Ziskané poznatky
budou vyuzity pfi tvorbé novych
vyukovych materidld pro stred-
ni Skoly i dalsi formy odborného

Zpravy
brezen — duben 2026

JAK M’ODERNI 'IIECI-INOI.OGIE
?ZITEI.NOST MENI
NICKY PRUMYSL

vzdé€lavani. Cilem je pribliZit stu-
dentlim soucasné trendy v oblasti
udrzitelnych materiali, inova-
tivniho designu a modernich vy-
robnich technologii, které budou
stale vice urcovat budoucnost

obuvnického primyslu.

Ziskané zkuSenosti zaroven pri-
sp€ji k rozvoji kompetenci odbor-
ného tymu a k posilovani inovac-
ni kapacity ¢eského obuvnického
klastru. Mezinarodni spoluprace
a sdileni dobré praxe predstavuji
jeden z nejucinnéjsich nastrojd
pro zvySovani konkurenceschop-
nosti ¢eského obuvnického pru-
myslu v evropském kontextu.

Velké podékovani patii hostite-
Itm z CTCP za profesionalni or-
ganizaci workshopu, inspirativni
program i otevienou vymeénu
zkuSenosti. Setkani potvrdilo, ze
prave spoluprace, sdileni znalos-
ti a hledani novych technologic-
kych reSeni jsou klicem k dal§imu
rozvoji evropského obuvnického
pramyslu.

Ucast na akci a workshop byly
spolufinancovany Evropskou

unii.

Textafoto: COKA
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BIOTECHNOLOGIE:

NASTROJUDRZITELNE OBEHOVE

EKONOMIKY TOP

Dviir Kralové nad Labem - Po létech, kdy se zdalo, Ze tradi¢ni
odvétvi textilniho primyslu nema v regionalnich i celoevrop-

ské primyslové strategii misto a kdy se tézisteé jejich produkce
stéhovalo do levnéjsich, zejména asijskych zemi, doslo k roz-
hodnuti Evropského parlamentu (2022) prijmout program jeho
revitalizace v Evropé, kde je vétsi poptavka po textiliich s vyssi
pfidanou hodnotou; existuji ale i podptirna odvétvi na znaéné

uarovni rozvoje.

vyhledavanim progre-
sivnich smérd techno-
logickych i vyrobkovych
inovaci TOP se tak dale
zvyraznila role biotechnologii,
jako soucasti multidisciplinarni-
ho pristupu, ktera je podporena
tim, ze dochazi k bourlivému roz-
voji bio-primyslu, ktery s nimi
pracuje. Cilem biotechnologii je
nahrada limitovanych fosilnich
zdroji obnovitelnou biomasou.
Vyhodnost podporuje i orientace
na komplexni, co mozna bezod-
padové vyuziti vedlejSich zdroji
7 agrarni a potravinarské pro-
dukce. Vede k sniZovani uhlikové
stopy a tim zvyraznéni udrzitelné
CistSi produkce, véetné zhodno-
covani lokalnich zdroji. Vytvari
se tak moznosti dal§iho sniZovéani
negativnich vlivl textilni produk-
ce — snizovani zatézi prostiedi
a spotieby a kontaminace tech-
nologickych vod nahradou riziko-
vych chemickych systému.

Zacneme-li od vlaken lze vedle
v nasich oblastech domestikova-
nych prirodnich obnovitelnych
Iykovych vlaken ze Inu (v¢. Inu
olejného) a konopi pozornost vé-
novat vlakndim z biosyntetizova-
nych polymerd — nejéastéji PLA.
Cistsi bio-procesy nabizeji alter-
nativu ke klasickych chemicko-
-technologickym procestim, které
Casto probihaji za podminek ne-
gativné ovliviiujicich Zivotni pro-
stfedi a jsou pri¢inou zbytkové
kontaminace textilii po zuslech-

Ing. Jan Marek CSc.,
InoTEXs.ro.,

tovani. Naproti tomu nastupujici
enzymové biokatalyzatory
funguji za mirnych podminek
(pH, teplota) a vyhodou je jejich
substratova selektivita, takze je
Ize vyuZit i pfi zpracovani smés-
nych textilnich materiald.

Vyvoj dalsich bioprocesti pro
funkcionalizaci textilii se orien-
tuje krom enzymové katalyzy také
na vyuziti dal$ich, na bazi biosys-
tému zaloZenych inovaci - hydro-
fobinli pro hydrofobaci, vyuziti
biofilmi s AMB/AV (antimikro-
bialni/antivirovou) ochranou.

Pomoci novych enzymu lze resit
i zpétné vyuziti textilnich od-
padii v obéhovém hospodai-
stvi, vCetné selektivni separace
smesi k opetovnému ziskani Cis-
tého granulatu (PET). K tomu,
aby bylo mozno nezbytnou me-
zioborovou spolupraci realizo-

vat, je tfeba s pripravou jejich
aktérd zacit uz ve fazi vychovy
odbornych kadrii — zavadéni
modernich reSeni, jako jsou bio-
technologie muiZe zvysit atraktiv-
nost tradi¢niho textilniho odvétvi
a prildkat novou nastupujici ge-
neraci.

Primyslové biotechnologie
tedy maji potencial uplatnit se
pri modernizaci a revitalizaci
textilniho sektoru vyuzitim:

= novych moznosti selektivni
enzymatické katalyzy (jako
alternativy k chemickému zpra-
covani);

= novych bio - materiall,
umoznujicich realizovat textilie
s novymi funkénimi vlastnostmi
(zdravotnické a technické textile
¢i textilie pro volny ¢as,);

= Pfirodni a umélé vlaknité
polymery pfipravené bio-fer-
mentaci;

= Vetsi vyuziti pfirodnich ob-
novitelnych zdrojti vliaken jako
nastroje nové povrchové archi-
tektury hybridnich vlakennych
matric

— prechod od skelnych a uhli-
kovych vlaken (dnes zatiZenych
i energetickou naroc¢nosti pfi vy-

//

2

Konopi bBHT vyztuz

robach) k obnovitelnym piirod-
nim (mistnim) zdrojim, které
splnuji zaroven v soucasnosti sle-
dované moznosti biologické roz-
lozitelnosti a likvidace odpada.

Podplrnym argumentem pro
zafazeni pramyslovych biotech-
nologii a biomaterialt do dlouho-
dobé Strategie revitalizace TOP
je i to, Ze primyslové biotechno-
logie byly Evropskou komisi jiz
v roce 2008 zarazeny mezi tzv.
,LMI — Lead Market Initiatives®
(rozhodujici iniciativy pro rozvoj
trhti), coz zarucuje jejich dlouho-
doby systémovy rozvoj. Mezi Sesti
vybranymi ,,LMI“ se setkavaji
s kategorii ochrannych textilii,
coz je dal$im divodem pro spo-
le¢n4 inovativni reSeni.

Ing.Jan Marek CSc.,
InoTEXs.ro.,
Dwiir Kralové nad Labem

Vice se o uvedenych alternativach
uplatnéni biotechnologii v pro-
gramu revitalizace TOP dozvite
v kompletni prezentaci na
www.textil-obuv.cz nebo ZDE
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POLYCYKLICKE AROMATICKE UHLOVODIKY VTEXTILU

PROCMOHOUBYT PROBLEM?

Brno - Polycyklické aromatické uhlovodiky (PAHs) jsou skupina
chemickych latek tvorenych nékolika navzajem spojenymi
benzenovymi kruhy. Existuji jich stovky, ale v oblasti textilu se
bézné sleduje mensi skupina vybranych latek. Patfi mezi né

molekuly obsahuijici pét kruht.

yto latky vznikaji prede-

v§im pri nedokonalém

spalovani organickych

materialt. Do prostredi
se tak dostavaji naptiklad z vy-
fukovych plynti automobild, pri
koureni nebo pfi spalovani uhli
a dreva. Mohou se také uvoliiovat
z ropnych produkti a v nekterych
ptipadech je dokéazou vytvaret
i mikroorganismy.

O Skodlivosti nekterych PAHs
se vi uz vice nez sto let. Bylo to-
tiz zjiSténo, Ze lidé dlouhodobé
vystaveni uhelnému prachu méli

Castéji rakovinu plic nebo mo-
¢ového méchyre. Dnes vime, zZe
nekteré z téchto latek mohou byt
karcinogenni a Ze jejich rizikovost
Casto roste s velikosti a sloZitosti
molekuly. Kromé toho mohou né-
které PAHs ovliviiovat imunitni
systém a u ¢asti z nich byl popsan
inegativni vliv na vyvoj plodu.

Jaksemohoun dostat
dotextilu

U textilnich vyrobku je dilezité
sledovat pritomnost téchto latek
hlavné proto, zZe prichézeji do pri-
mého kontaktu s lidskou pokoz-

Zkusebnictvi
zkouseni textilii od vlakna az po hotovy vyrobek

Certifikace vyrobkut
pro regulovanou i neregulovanou sféru,
verejné zakazky

Certifikace systému
Fizeni kvality, environmentu, energie, RABC

Centrum textilnich a odévnich kvalifikaci
vzdélavani pro vyrobni a obchodni organizace, pro provozovny sluzeb

Projekty
narodni a mezinarodni vyzkumné
a vzdélavaci projekty

Textilni zkusebni Gstav, s.p. - Cejl 480/12 - 602 00 Brno - www.tzu.cz - tel.: 543 426 711

inzerce

kou. PAHs se mohou do textilif
dostat nékolika zpisoby. Nékdy
pochazeji z barviv nebo z chemi-
kalii pouzivanych pfti vyrobé. Mo-
hou byt také soucasti plastovych
nebo pryzovych casti vyrobkd,
riznych potiska ¢i zatérd. To byl
ptipad fitness rukavic s plastovy-
mi polstarky, které zachytily kon-
trolni organy, kdy prave v téch-
to polstarcich bylo detekovano
OSM sloucenin z této skupiny
v souhrnné koncentraci vice nez
500 mg/kg, coz uZz predstavuje
pro spotrebitele velké zdravotni
riziko. Dal$im zdrojem mohou
byt napriklad oleje ze strojniho
zafizeni béhem vyroby. Textilie
navic dokézou tyto latky pomérné
dobre zachytavat z okolniho pro-
stfedi. Proto se jejich pritomnost
sleduje naprtiklad i u ochrannych
odéva hasicu, ktefi se pohybuji
v prostiedi s vysokou koncentraci
produkti hoteni.

V Evropské unii je obsah nékte-
rych PAHs omezen legislativou

REACH. Pro vybrané latky plati
limit 1 mg/kg v nejen textilnich
vyrobcich, aby byla zajisténa
ochrana spotrebiteld.

Jakse PAHs v textilu
zjistuji

V TZU nové nabizime akredito-
vané stanoveni PAHs podle nor-
my CSN EN 17132. Pfi analyze
se ze vzorku textilu nejprve extra-
huji sledované latky do vhodného
rozpoustédla. Nasledné se jejich
obsah uréuje pomoci moderni
analytické techniky — plynové
chromatografie s hmotnostni
detekci (GC-MS). Tato metoda
umoziuje spolehlivé a citlivé
stanovit celkem 18 sledovanych
PAHs v textilnich materilech.

Ing. Jakub Fojt, PhD.
www.izn.cz
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VYVOJ TEXTILNIHO A ODEVNIHO PRUMYSLU ZA ROK 2025

MOHLO TOBYT LEPSI

Praha - Cesky textilni primysl se v loriském roce piili§ nevyzna-
menal: Oproti trzbam v roce 2024 zaznamenal propad trzeb,
odévni pramysl se dostal tésné nad nulu. Vyplyva to z Setieni
Asociace textilniho, odévniho a kozedé&lného priimyslu (ATOK),
které ma casopis Svét textilu& obuvi k dispozici.

materidlu se mj. uva-

di, ze v roce 2025 do-

séhly trzby v beZnych

cenach v textilnim

a odévnim pramyslu (dale jen
TOP) 54,9 mld. K¢. Z toho 45,2
mld. K¢ v textilnim sektoru a 9,7
mld. K¢ v odévnim sektoru. Toto
odpovida poklesu trzeb v TOP
02,7 % ve srovnani s rokem 2024.
Na tomto se podili textilni pramy-
sl snizenim trzeb o 3,3 %, odévni
pramysl pak rastem trzeb 0 0,4 %.

Zaméstnanost
Zameéstnanost, mefend primeér-
nym poctem zaméestnanych osob
v organizacich s 20 a vice pracov-
niky, dosahla za rok 2025 v TOP
urovné 24,9 tis. zaméstnanych
osob, coz predstavuje pokles
o 3,5% oproti roku 2024. Za-
méstnanost v textilnim primyslu
zaznamenala pokles na 16,7 tis.
zamestnanych osob, to je 0 2,7 %
méné oproti roku 2024. Odévni
primysl také zaznamenal pokles
poctu zaméstnanych osob, na 8,2
tis., cozje 0 5,1 % méné nez v roce
2024.

Mzdovy vyvoj
Priimérna mési¢ni mzda v celém
TOP dosahla za rok 2025 hod-

noty 35,8 tis. K¢, coZ predstavu-
je rist 0 6,6 % oproti roku 2024.
V textilnim primyslu mzda do-
sahla 39,4 tis. K¢ a tato hodnota
je priblizné o 11 000 K¢ vy$si nez
v odévnim priimyslu.

Produktivitaprice

Produktivita, méfena objemem
trzeb (v béZnych cenach) na pra-
covnika za rok, dosahla za rok
2025 vyrazné vy$si hodnoty v tex-
tilnim pramyslu (2 720 tis. K&/
pracovnik/ rok) nez v odévnim
(1 190 tis. K¢/ pracovnik/ rok).
V meziro¢nim srovnani v textil-
nim sektoru tato produktivita po-
klesla o 0,6 % oproti roku 2024.
V odévnim sektoru pak doslo
k rtstu produktivity 0 5,9 % v po-
rovnani s rokem 2024.

Zahrani¢niobchod

Hodnota  vyvozu textilniho
a odévniho zbozi za rok 2025 do-
sahla 156,020 mld. K¢ a klesla tak
oproti roku 2024 0 0,7 %, z ¢ehoz
hodnota vyvozu textilniho zboZi
zaznamenala rist o 1,1 %, odév-
niho zbozi pak pokles o 2,1%.
V pripad¢ dovoz doSlo u tex-
tilntho zbozi k poklesu o 4,8 %
na celkovou hodnotu 61,677 mld.
K¢, u odévniho zbozi se pak hod-

nota dovozu vzrostla o 13,8 %
na 123,099 mld. K¢. Odévni
pramysl si pak i nadale udrzel
zapornou bilanci zahrani¢niho
obchodu. Oproti tomu bilance
textilniho pramyslu se znovu do-
stala do kladnych hodnot. Celko-
va bilance textilniho a odévniho
pramyslu je v8ak i tak zaporna.

Co se tyka objemu vyvozu textil-
niho a odévniho zbozi za rok 2025
v tunach, tak ten vzrostl oproti
roku 2024 0 0,8 %, z ¢ehoz objem
vyvozu textilnitho zbozi stagno-
val, u odévniho zboZi byl pak rast
0 6,5%. V pripadé dovozl doslo
u textilniho zbozi k poklesu, a to
0 4,6 %, u odévniho zbozi se pak
hodnota dovozu zvysila o 15,3 %.
Bilance textilniho priimyslu v ob-
jemu zahrani¢niho obchodu, se
oproti nomindlnimu vyjadreni,
neudrZela v kladnych hodnotach.
Zaporné bilance v objemu zahra-
ni¢niho obchodu dosahl taktéz
odévni primysl. Celkova bilance
textilniho a odévniho primyslu je
tedy zaporna.

Celkové zhodnoceni

Odévni primysl je v soucasnosti,
i pres pokles trzeb, v lepsi kondici
nez primysl textilni. Celkové trz-
by v textilnim a odévnim primys-
lu u firem s 20 a vice zaméstnanci
vroce 2025 dosahly 54,9 mld. K¢,
coz oproti roku 2024 znamena
pokles 02,7 %.

V celém odvétvi dochazi k poklesu
poctu zameéstnanci, a to o 3,5 %.
Za poklesem se skryva vice fak-
tord, mezi nimiz nejen zvySovani
mzdovych nakladi a také $patna
dostupnost kvalifikované pracov-
ni sily, ale i ibytek vétsich firem
v odvétvi.

Primérna trzba na zaméstnan-
ce v textilnim prmyslu vzrostla
00,9 %, aje tak zachovana kladna
hodnota z loniského roku. U tex-
tilniho primyslu ale trzby na za-
méstnance poklesly, a to 0 0,6 %
pfi souc¢asném poklesu trzeb.

V zahrani¢nim obchodu textilnim
a odévnim zbozim doslo ke snize-
ni vyvezené hodnoty (v K¢), a to
00,7 %, celkovy objem vyvezené-
ho zbozi v kilogramech se sou-
¢asné zvysil o 1,3 %. Celkova ob-
chodni bilance u odévniho zbozi
zlstava dlouhodobé v zdpornych
hodnotach, u textilniho zboZi je
obchodni bilance v obou pripa-
dech kladna.

Trzby zarok 2025
oprotiroku 2024,
béznéceny

Textil VY -33%
Odév A +04%
TOP V -27%
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Foto: UMPRUM Praha

Svét textilu & obuvi

Zpravy

Skokanemroku

Praha - Vysoka $kola uméleckoprimyslova v Praze (UMPRUM) rapidné
zlepsila své umisténi a stala se 76. nejlépe hodnocenou skolou na svété
v kategorii Uméni a design. Podle portalu vedavyzkum.cz je UMPRUM

v tomto zebricku ,,naprostym skokanem* a jednou z péti ¢eskych skol,

ktera patri ke svétové elité.

= ebricek QS World University
Rankings hodnoti kvalitu $pi¢-
kovych universit celého svéta.
Toto hodnoceni ma pomoci studen-
tim vybrat si nejlepsi vysokou Skolu
podle co mozna objektivnich méritek.
UMPRUM se do tohoto prestizniho
registru dostala v roce 2018, kdy se
mezi uméleckymi Skolami umistila
mezi 151. a 200. mistem. V roce 2019
se posunula o sto pricek a dostala se
mezi 51. a 100. misto. V roce 2024
prvni stovku opustila, ale stale z-
stala nejlépe hodnocenou uméleckou
Skolou ze vSech postkomunistickych
zemi. Nyni se UMPRUM mezi svéto-
vou elitu vraci. Zeb¥icek QS analyzo-
val pres 21 000 studijnich programt
z 1900 instituct.

Umeéni a design jsou jednou ze 48
oblasti, v nichz toto méreni probiha.
Nejvyssi pricku v ni pravidelné zau-

Ctenarinam pisi

minulém vydéani casopisu
Svét textilu & obuvi jsem si se
zajmem precetl ¢lanek o gene-
raci Z a jejim zarazeni do pracovniho
procesu. Generace Z, tedy lidé naroze-
nivrozmezi 1996 az 2012, tvofi u nas
asi 20 procent populace, to podle
¢lanku nema lehké. Oproti generaci
baby boomert (lidé narozeni v obdobi
1946-1964) je prislusnika této ge-
nerace asi o polovinu mén¢. Maji tak
moznost vétsiho vybéru pracovnich
pozic a svého postaveni dokaZou vy-
uzit.

,Generace Z odmita zazité firemni
hierarchie® uvadi se v ¢lanku. Vedou-
ci by podle mladé generace nemél byt
symbolem autority a nadrazenosti,
naopak preferuji sdilenou zodpovéd-
nost a mensi kontrolu. Séfa chtéji vni-
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jima Royal College of Art v Londyné
nasledovana University of the Arts
London, na dal$ich mistech se obvyk-
le stiidaji americké vysoké Skoly jako
Massachusetts Institute of Technolo-
gy, Rhode Island School of Design,
Parsons School of Design atd. Z ev-
ropskych uméleckych $kol ma jen
tricet lepsi hodnoceni nez UMPRUM,
z némeckych univerzit napf. pouze
Universitét der Kiinste Berlin.

mat a brat spiSe jako mentora, ktery
jim poradi, kdyZ budou potiebovat,
ale nebude jim nic nafrizovat,
[ v nasi firmé (jsme stfedné velky tex-
tilni provoz) mame takovéto mlado-
chy. A hned musim uvést, Ze naSe zku-
Senosti jsou zcela jiné, neZ popisuje
¢lanek. Mladym lidem se totiZ nechce
pracovat! To je ten problém. Kdyz se
k tomu pripocitd, Ze je celkovy nedo-
statek pracovnich sil na tuzemském
trhu, vznika situace, ktera neni dobra.
Kdy?z totiz vedouci provozu napomene
obsluhu stroju, Ze neplni své pracovni
povinnosti, feknou mu, Ze je to v nasi
firmé hrozné a Ze pijdou jinam, kde
je radi zaméstnaji. A nejhorsi na tom
je, ze je ve vedlej$im podniku opravdu
privitaji s otevienou naruci. Nez ode-
jdouiodtamtud...

Milan H., HradecKrilové

brezen — duben 2026
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