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UVODNI SLOVO

Vazeni étenari,

vstupujeme do dalsiho roku 2025. Odborny
Casopis Svét textilu & obuvi vas bude i na-
ddle provazet sestkrat rocné svetem maody,
obchodu, textilni, odévni a obuvnicke branze
tak, jak to délal po celych 14 let sve existence.
Za tu dobu se ¢asopis vypracoval na spicku
specializovanych magazint nejen v Ceské
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replice, ale i na Slovensku, kde ma také sve
pravidelné ¢tendre. Sestkrat do roka se do-
stane k odbérateldim mailem; najdete nds
také na nasem webu www.textil-obuv.cz, kde
jsou i dalsi informace.

To prvni letosni vydani je tradicné venova-
no veletrhim STYL a KABO, které se budou
konat jiz po Sedesate Ctvrté ve dnech 21-23.
Unora 2025 na brnenskem Vystavisti. Pora-
datelé pripravili na tento jarni béh veletrhi
radu novinek a naopak, vratili se k porada-
ni akci, které byly v minulosti mimoradné
Uspésneé. Ktere to jsou se doctete na strané
10 tohoto vydani. Na stranach 6-7 se docte-
te, jaké jsou trendy odévll pro mladé a stree-
twear pro letodni jaro a léto; na stranach 8-9
pak jaké jsou trendy obuvi pro mladé pro
stejnou sezonu.

Na stranach 1213 se seznamite s novym
slozenim sekretariatu Ceské obuvnické a ko-
7edéliné asociace (COKA) se sidlem ve ZIing.
Po dlouhé dobeé 30 let odchazi z funkce redi-
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telky sekretariatu COKA Dr. Vlasta Mayerova,
nahradila ji Ing. Jitka Gregory, Ph.D, MBA, kte-
ra prinasi bohaté zkusenosti z akademicke
i prakticke sféry. Pred nastupem do Cela aso-
ciace pulsobila jako pedagog na Univerzité
Tomase Bati ve Zliné a na prazské UMPRUM,
kde se vénovala problematice obouvani
a designu. Prejeme ji mnoho stésti v novém
povolani a tésime se na spolupraci.

Na strane 5 se dozvite, jaky byl ten uplynuly
rok 2024 pro obchodniky z textilniho a odév-
niho maloobchodu. Jiz na tomto miste vam
mohu prozradit, ze to byl rok pro obchod
dobry - pres vesSkeré vykyvy a propady tr-
zeb, které se béhem uplynulych 12 mésicl
objevily. Jen doufame, ze tento priznivy vy-
sledek, ktery se objevil po dlouhych letech
stagnace a propadu trzeb, bude pokracovat
i letos.

Michal Korol
Séfredaktor
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Zpravy

OLYMP Bezner KG

UKAZAL SE SILNYM HRACEM

Némecko - Spoleénost OLYMP Bezner KG se sidlem v Bietigheim-Bissingen
(okres Ludwigsburg, Badensko-Wiirttembersko, Némecko) dokazala v obzvlaste
naroéném finanénim roce 2024 sebevédomé obstat na mezinarodnim trhu s mé-
dou. Trzby z kosil, svetrt, dopliikd atd. &inily v lofiském roce 212 miliont eur.
Vzhledem k nepfiznivym okolnostem se tak specialista na panskou médu muize

pochlubit solidnim vysledkem.

Mark Bezner (61), majitel a generalni
reditel spolecnosti OLYMP Bezner KG,
zUstava ohledné roku 2025 optimistou:
.Poslednich dvanact meésicl bylo nej-

mi jsem se v podnikani potykal. Bylo to
mnohem horsi nez v letech pandemie,
protoze neexistovala zadna vladou za-
vedena omezeni, ktera by jakkali ovlivni-
la spotiebu mady. Rada dalgich faktord
vsak vedla k nebyvalé neochoté kupo-
vat obleceni. Tuto obtiznou fazi jsme
vyuzili co nejlépe k optimalizaci nasich
internich procesut a k investicim do zna-
¢ek a produktt s cilem déle se rozvijet
od produktového specialisty ke znacce
zivotniho stylu®,

Mezi né patfi zejména opatfeni v ramci
firemni strategie ,,OLYMP Reloaded". Ta
definuje sest sfér cinnosti: ,Internaci-
onalizace®, ,Total Look", ,Udrzitelnost",

,Digitalizace®, ,Primy prodej”* a ,Lidé
a kultura“. Jako dalsi iniciativa pro ex-
panzi bude brzy zahajen internetovy
prodej v sousednim Svycarsku, jednom
le¢nosti OLYMP. Specialista na pan-
skou maédu navic v uplynulém roce roz-
Sifil svou produktovou fadu ve vlastnim
internetovém obchodé o novou fadu
»pod pasem®”, konkrétné o kalhoty.

Olymp nadale nabird na sile, pokud jde
o jeho silny zavazek k udrzitelnosti. Vy-
robce odévl se také stéle vice zame-
fuje na celofiremni digitalizaci, zejména
ve vyvoji produktl a showroom(, zde
se mohou obchodni partneri dozvedét
0 nejnovejsich kolekcich spole¢nosti
OLYMP a zadavat predbézné objednav-
ky. Posilila se i jeji pozice atraktivniho
zaméstnavatele. Pocet zaméstnancl
spoleénosti OLYMP zlstal v roce 2024

Ceska obchodni inspekce

KONTROLY INTERNETOVYCH OBCHODU

Praha - Ceska obchodni inspekce ve titetim &tvrtleti lofiského roku pokradovala
v kontrolach internetovych obchodli se zamérenim na ty, které vykazuji znaky
neplnéni pravnich povinnosti. Celkem realizovala 148 kontrol a pri 125 kontro-
lach zjistila poruseni pravnich predpist (84,46 %).

Kontrolni akce byla zamérena na plné-
ni povinnosti prodavajicich pri prodeji
prostiednictvim prostiredkd komunikace
na dalku, konkrétné internetu. VV obdabi
od 1. ¢ervence do 30. zari bylo prove-
deno celkem 148 kontrol, pri nichz bylo
overovano dodrzovani povinnosti vyply-
vajicich ze zakona ¢. 634/1992 Sbh.,
0 ochrané spotrebitele, a dalsich prav-
nich predpist. Poruseni pravnich pred-
pistl bylo zjisténo ve 125 kontrolach, tj.
84,46 9% vsech kontral.

Zakon ¢. B34/1992 Sb., o ochrane
spotrebitele, byl ve sledovaném obdobi

porusen ve 171 pripadu. Nejcastgjsim
zjisténim bylo v 52 pripadech poruseni
§ 13, ktery stanovi prodavajicimu po-
vinnost informovat spotfebitele o roz-
sahu, podminkach a zplsobu uplatnéni
prava z vadného plnéni spole¢né s udaji
o0 tom, kde Ize reklamaci uplatnit. Dal-
Sim nejcastgjsim zjiSténim bylo pouzi-
vani nekalych obchodnich praktik, které
mohou narusit ekonomickeé chovani spo-
trebitele a vést k tomu, Ze spotrebitel
ucini rozhodnuti, které by jinak neucinil.
Jednalo se predevsim o poruseni § 4
odst. 4 v ndvaznosti na § 5 odst. 1

leden — Unor 2025

stabilni a ¢ital priblizné 860 lidi. To za-
hrnuje celkem 33 ucénd a studentd ko-
mercénich a technickych profesi a stu-
dijnich obord.

MAERZ MUENCHEN KG z Mnicho-
va-Perlachu, ktery patfi do skupiny
OLYMP Bezner, méd 113 zaméstnancu
v Némecku a cca. 230 lidi ve vlastni
tovarné na pleteniny v Madarsku také
Uspésne odolavalo obtiznému trznimu
prostredi a v roce 2024 vytvorilo trzby
ve vysi 27,4 milionu eur. Kumulované
celkové prijmy skupiny OLYMP Bezner
tak budou v roce 2024 ¢init 239,4 mi-
lionu eur.

Z nové kolekce
Olymp

nebo 2 (37 pripadd), kdy bylo zjisténo
klamavé konani prodavajiciho vaci spo-
trebiteli ve smyslu poskytovani neprav-
divych informaci ¢i informaci uvadejicich
v omyl o vyrobku, sluzbé, cené, servisu,
prodavajicim, pravech spotiebitele atp.
Sestnact pripadd se tykalo spotiebitel-
skych recenzi, kdy prodavajici neinfor-
moval o tom, zda a jak zajiStuje, aby
zverejnéna spotrebitelska recenze po-
chazela od spotrebitele, ktery vyrobek
skutecné pouzil nebo si ho zakoupil.

Na zakladé poruseni pravnich predpist
v dozorové plsobnosti COI, zjisténych
v ramci kontrolni akce, nabylo v obdobi
od 1. 7. do 30. 9. 2024 pravni moci
celkem 180 pokut v celkové hodnotée
3 899 000Ke.

Foto: OLYMP Bezner KG
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Trzby textilniho maloobchodu v CR v roce 2024

OBCHODNICI

MOHOU B

mk Praha — | kdyz vyvoj trZeb v listopadu a prosinci citelné pribrzdil, nakonec
i druhé pololeti roku 2024 dopadlo pro obchodniky z textilni a odévni branze

dobre. Diky tomu se mohli radovat i z vysledkd celého roku, kdy trzby celkové
meziroéné stouply o dvé procenta! Rok 2024 se tak zapiSe mezi ty Uspésné.

Vyplynulo to z Setreni, které odborny
Casopis Svet textilu & obuvi pravidelné
provadi u ¢lend svého test-klubu. Mame
tak hlaseni od vice nez stovky obchod-
nikd z branze. VVyvoj trzeb zverejfiujeme
anonymné a vzdy v porovnani se stej-
nym mesicem predchazejiciho roku. Po-
kud budete mit zajem pripojit se, bude-
me radi. Staci jen napsat na redakéni
e-mail: redakce@textil-obuv.cz.

Rok nezacal dobie

Jak jsme uvedli jiz v minulém vydani na-
Seho Casopisu, letosni rok nezacal pro
textilni maloobchodu v Ceské republice
prilis dobre (-29% ve srovnani s rokem
2023). V unoru uz ale trzby zazname-
naly plus/minus nula procent a od brez-
na 2024 trzby v textilnim maloobchodée
stoupaji. Také druhé ctvrtleti prineslo
obchodnikdm z nasi branze spokoje-
nost: Dobrfe se prodavalo jarni zbozi
a pozdegji i letni. Mimoradné (a opako-
vane) se darilo zejména internetovému
a zasilkovému obchodu. Ten podstat-
né prispel k peknému vysledku celého

inzerce

1. pololeti: Trzby v ném mezirocne
stouply o dva procentni body.

2. pololeti: kolisavé tempo

\Vyvoj trzeb na poc¢atku druhého pololeti
sice zpomalil (Eervenec plus/minus nula
a srpen plus 2 procent), ale vysledky
za zAarf a rijen vratily obchodnikim
z nasi branze dobrou naladu. ,Daobre
se prodavalo typicky podzimni zbozi,
jako jsou damskeé pleteneé Saty, panske
svetry a pulovry a plasté” napsal nam
obchodnik s odévy z Pardubic. Obdobne
se vyjadrili i cbchodnici z dalSich vétsich
meést. A rlstu trzeb opét pomohly in-
ternetove obchody — v zari zaznamena-
ly nartst trzeb dokonce o 22 procent!

Obchodnici tak byli zvédavi na to, jak
dopadne zaver roku. Listopad a prede-
vSim prosinec jsou totiz prodejné nej-
listopad ale nezacal dobfe. ,Lide, jako
by se bali nakupovat, bylo vidét, Ze jsou
opatrni. Nakupy vanocnich darkl se
v nasem ocbchodé ne a ne rozb&hnout®,
napsal ndm majitel cbchodu s damskymi

YT SPOKOJENI

odévy v Plzni. Obdobné se vyjadrila i ob-
chodnice z Ceskych Budgjovic a vedouci
obchodu s panskymi odévy v Praze. Na-
konec také listopad skoncil s nardstem
trzeb, i kdyz jen +1 procent.

Prosinec vSe rozhodl

V prosinci se trzby prece jenom pohnuly
smérem vzhiru. ,Bylo vidét, Zze damské
i panské pradlo stdle patfi mezi nej-
Gasteéjsi polozky pri ndkupu vanocnich
darkd*, svéril se ndm obchodnik s timto
sortimentem z Brna. Spokojeni byli i ve-
douci obchodu s damskymi odév z Hrad-
ce Kralové, Litoméric a Usti nad Labem.
Nakonec trzby v prosinci stouply o dvé
procenta. Tim zlstal i cely rok 2024
v rlstu: konkrétné o dvé procenta.

A jak se vyvijely trzby na pocatku letos-
niho roku? O tom se doctete v dalSim
vydani odborného ¢asopisu Svét tex-
tilu & obuvi, které spatii svétlo svéta
v dubnu 2025.

Trzby textilniho maloobchodu
za leden - prosinec 2024
(ve srovnani se stejny obdobim roku 2023)

[ O - T VRV I S U -

1. pololeti: +2%
2. pololeti: +2,5%
Rok 2024: +29%

Zdroj: Svét textilu & obuvi
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TRENDY ODEVU PRO MLADE A STREETWEAR PRO J/L 2025

KOLEKCIM VLADNE SILNA

NOSTALGIE

rhm Praha — Nadchazejici sezona se nese
ve znameni nostalgické nalady a navratu k sty-
IGm minulého stoleti. Navrhari pracuji nejen se
strihy a siluetami typickymi pro maédu z konce
milénia, ale také se samotnym stylingem, kte-
ry bude hrat v pristich mésicich vyznamnou
roli. Ackoliv jsou kolekce nesmirné eklektic-
ké, i pfesto je vSe harmonicky kombinovano

a sladéno.

mi a strihy. U streetwearu
vidime téz vyznamny posun
k elegantngjsim a univerzal-
n&jsim prvkdm. Siluety jdou
dvéma smery. Tim prvnim
jsou vyrazné oversized stii-
hy, inspirované pohodinou
loungewear modou. Naproti
tomu stoji minimalisticke li-
nie, ktere vyzdvihuji jednodu-
chost a funkénost. Pro oba
smeéry jsou charakteristicke
vrstveni i asymetrické detai-
ly. Velmi popularni budou jak
elegantni, tak lezérni ladici
sety.

Barevna paleta pro rok
2025 osciluje mezi prirodni-
mi tény a futuristickymi, ne-
onovymi odstiny. Dominuiji
) zemite barvy jako piskova,
terakota ¢i olivova, které
b kontras- s

tuji |

Rok 2025 prinasi do maody
pro mladé dynamické propo-
jeni nostalgie, udrzitelnosti
a futuristického pristupu.
Kolekce pro jaro a léto jsou
charakteristické  navratem
k jiz drive pouzivanych tren-
dd. Nejvétsi vliv maji madni

tendence z 90.
a konce 80. let.
Ty se promitaji
nejen do vybéru
materidld a ba-
rev, ale take
pfi praci se sa-
motnymi  linie-

Matinique

s akcenty zarivé zelené, elek-
trické modré a neonové ri-
zové. V kolekcich pro mladé
je v hlavni roli denim a jeho
nejriznéjsi variace. Stava se
zakladnim stavebnim kame-
nem, ktery se pohodiné kom-
binuje a vytvari tak uniformu
pro dnesni mladé. Vedle kla-
sické baviny a denimu najde-
me také udrzitelné textilie,
jako jsou napriklad recyklova-
né plasty, organicky len nebo
bio polyester.

90°'sS AESTHETICS
Navrat k mddé inspirované
90. léty pokracuje téz v ak-
tualni jarni a letni sezoneé.
Navrhari se nejen inspiruji
drobnymi prvky, ale outfity ¢&i
dokonce celé kolekce primo
stylizuji do posledni dekady
minulého stoleti. Kolekcim
dominuji oversized topy, vol-
ne dziny s vysokym pasem
a jednoduse strizené Saty
z jemnych Upletd. Trendy
budou sety, at uz se jedna
0 ty denimoveé c¢i mikinove,
tak i ty kosilové. Podstat-
nou roli hraji barvy a potisky.
Vedle neutrdlnich ténd, se
prosazuji take kriklave od-
stiny, které jsou casto navic
podporeny hravymi potisky Ci
batikou. Klicovymi prvky jsou
loga, monogramy a vyrazne
népisy. Casto jsou pak dopl-
neny drobnymi dekorativnimi
prvky jako jsou pajetky ci ka-
minky.
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VESTS

Jednim z nejvyraznéjsich trendd sezo-
ny jsou vesty. Navrhari prfendseji ten-
to trend ze zimni kolekce a pro tep-
lejsi meésice mu davaji novou podobu.
V kolekcich mizeme vidét elegantnéjsi
modely, jako jsou volné strizené ves-
ty z jemného tvidu inspirované obleky
a spolec¢enskou madou. Proti nim stoji
streetwearové verze z Upletd s vySsi
gramazi ¢i denimu. Ten pak mdzeme vi-
dét jak v klasickém modrém a ¢erném
provedeni, tak i v ostatnich barevnych
variantach, jako je napriklad khaki ze-
lena, cihlova oranzova ¢i smetanova.
Vesty jsou primarné urceny pro vrst-
veni, a to jak s tricky a kosilemi, tak
s Saty. Vyjimkou vsak neni ani noseni
vesty na holé télo.

UNIVERSITY FASHION

Styl inspirovany univerzitnim prostitedim prinasi do mody
vzhled, a to zejména diky volngjsim strihtim, vlivim spor-
tovni moédy a velmi uvolnénému stylingu. U panskych
kolekci jsou vyraznym prvkem mikiny a tricka se spor-
tovnimi potisky ¢€i univerzitnimi napisy. Doplnény jsou
0 rovné strizene oversized blejzry ¢i baseballové bundy.
V damskych kolekcich se téz setkavame s univerzitnimi
motivy na trickach ¢i vestach. Trendy budou téz svetry
s vystiihem do V. Podstatnou roli hraje vrstveni s over-
sized kosilemi. Z hlediska barev prevladaji vyrazne, avsak
tlumengjsi odstiny jako je namornicka modra, vinova ci
lahvové zelena.

Foto: archiv firem

|
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Noisy May

ACID GREEN

Zariva zelena bude jednou z nejvyrazngjsich barev nad-
chézejici sezony. MUzeme ji vidét ve svézich Zlutozele-
nych odstinech, i v trochu tlumengjsich namodralych
ténech. Spolec¢nou charakteristikou vSak bude vyrazna
sytost az jemny neonovy nadech.

Tyto energicke, hraveé odstiny se objevuji temer na vsech
typech obleceni, od klasicky strizenych tricek, pres mi-
Navrhari je nejcasteji kombinuji s decentnimi neutralnimi
barvami, zejména s bilou a bézovou, dale pak s paste-
lové modrou a svétlymi odstiny denimu. Povsimnout si
mUzeme téz odvaznejsich outfitl, kdy navrhari kombinuji
zelenou napriiklad s rdzovou ¢i oranzovou.

Matinique
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TRENDY OBUVI PRO MLADE A STREETWEAR PRO J/L 2025

OBJEM JAKO ZAKLADNI
STAVEBNI KAMEN

rhm Praha - Obuvnické trendy prina-
Seji do nadchazejici sezony odvazne
barevné kombinace, futuristické
detaily a ddraz na pohodli. Streetwear
se i nadale inspiruje zejména sportovni
estetiko, i presto se vSak navrhari
neboji experimentovat s luxusnimi
materialy a napadnymi dekorativnimi
prvky. Obuv se mnohdy stava ustred-
nim prvkem celého outfitu, a dokaze
tak zaujmout na prvni pohled.

Damska obuv

Kolekce damské obuvi pro jaro a léto
2025 jsou plné kontrastd. Na jedné
strang dominuji minimalistické siluety
a prirodni materialy, na strané druhé
vidime extravagantni modely s vyrazny-
mi futuristickymi detaily a hravou ba-
revnosti.

Pozornost na prvni pohled zaujme pra-
ce s vyraznymi barvami a napadnymi
povrchovymi Upravami. Oblibenymi ma-
terialy jsou usné s hladkou povrchovou
Upravou, textilie z recyklovanych vlaken
¢i technické tkaniny s vodéodolnymi
Upravami. Navrhari téz casto pracuji
s transparentnimi syntetickymi mate-
ridly, které plsobi zvlast futuristicky.
Nejvétsi diraz je kladen na pohodli. Z&-
kladem jsou lehké a mekké materialy,
které netlaci a neodiraji pokozku. Do-
plnény jsou ergonomicky tvarovanymi
podesSvemi.

SILVER SHINE

Odstiny stribrné jsou jednim z nejdomi-
nantngjsich trendd obuvnickych kolekci
pro mlade. Uplathuji se jak na spor-
tovnich sneakerech a pantoflich, tak
na minimalisticky strizenych baleri-
nach a sandalech. Lesklé povrchy jsou
Casto kombinovany s matnymi detaily,
coz vytvari zajimavy vizualni kontrast.
Z materidll se nejCasteji pouzivd mek-
ka usen s dodatec¢nym lakovanim, ale
také syntetické textilie s metalickym

COLORFUL SANDALS & SLIPPERS
Pantofle a sanddly v pestrych odstinech jsou nepostradatelnym mo-

dely jarnich a letnich kolekci. Siluety jsou jednoduché a minimalis-
tické, c¢asto jsou vSak doplnéné o vyrazné detaily, jako jsou chun-
ky podesve, nastavitelné pdasky nebo prlhledné dekorativni prvky.

Z hlediska barev se fantazii meze nekladou, v nabidce vidime neonové rizove,
tyrkysové nebo limetkové tony, trendy budou téz jemngjsi pastelové odsti-
ny. Nékteré znacky pracuji téZz s hravymi potisky. Z hlediska materialll do-
minuje odleh¢ena péna, setkame se téz s klasickymi modely z barevné usné.
Floris van
Bommel

De:chmann '

. Only
Hagl
s N

BULKY SNEAKERS

Robustni tenisky s masivnimi podeSvemi budou trendy také v nadchazeji-
cich meésicich. Tyto sneakery si zachovavaji svou popularitu zejména diky
propojeni napadneho designu a vysokeho komfortu a dobré opore chodidel.
Sneakery jsou vétsinou navrzeny v bilé ¢i dalsich neutralnich odstinech jako jsou
béZova ¢i svétle Seda. Doplnény mohou byt o drobné barevné akcenty v podobé
modrégizluté. Klicovajeudamskychsneakerlizejménastrihovadlenitost, prikteré
navrharipracujijaksriznymipovrchovymilpravamiusng, taksfunkénimitextiliemi.

Unisa

Wooden

_ ¢

Floris van bommel

Deichmann : J

-

efektem. Navrhari se snazi veskerou
pozornost zamerit na stiibrnou i proto
jsou mezi doplfkovymi barvami veétsi-
nou pouze decentngjsi tony, jako jsou
rzné odstiny Sedé, krémova ¢&i bila.

Hagl
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Panska obuv

Obuvnickeé trendy pro jaro a léto 2025
se zameruji predevsim na univerzalnost
a funkcénost. Kolekce predstavuji obuv,
kterd se da snadno kombinovat s riz-
nymi typy odévl. U sneaker( a pantofld
prevladaji jednoducheé, organicke a cis-
té linie, které jsou doplnény o prvky
inspirované sportovni ¢i outdoorovou
moédou. Naopak u polobotek, loaferd

Z hlediska barevnosti jsou kolekce spise
tlumené. Trendy budou vedle bilé a ¢er-
né téz odstiny bézové, sedé, hnédé &i
tmaveé modré. Navrhari pracuji zejme-
na s hladkou, velurové povrchoveé uUpra-
vy ustupuji do pozadi. Popularni budou
téz nejrlzngjsi tkaniny, od platna az
po elastické funkéni pleteniny a sitovi-
ny. Stdle ¢asteji téz pracuji s pénovy-
mi materialy, které uz nefiguruji pouze

Deichmann

a mokasin se setkavame s ostrym tva-
rovanim, kde je kladen vyrazny ddraz
na hranatou Spicku. Ddlezité jsou téz
propracovaneé dekorativni detaily.

na podesvi.

( ) 4

HIGH SOLE SNEAKERS

Tenisky s vysokou podesSvi maji v panskych kolekcich
velmi dominantni zastoupeni. Vysoka podeSev prinasi
zvyseny komfort, jelikoz jsou otfesy a nerovnosti pri
chlzi tlumeny. Oproti minulym kolekcim navrhari upou-
Steji od prehnané clenitych podesvi a predstavuji mo-
dely, kde jsou podrazky kompaktni a ocbuv tak diky tomu
ptsobi vice uhlazené. Ackoliv plsobi téZce a robustné
vétsinou jsou zhotoveny z lehkych pénovych materiald.
Svrsky sneakert vizudlné koresponduji s minimali-
sticky ladénou spodni ¢asti. Mnohdy jsou strihove
velmi Cisté, bez slozitého clenéni. V pripadé clenéni
se pak navrhari priklangji k decentni barevné i mate-
ridlové kombinaci. Z hlediska barev bude i nadale do-
minovat bila, svetle Seda, beézova ¢i tmavé modra.

s

Matinique

BLACK SLIPPERS

Velmi trendy obuvi pro teplejSi mésice budou c¢erné
pantofle. Ty se nam v nejnovejsich kolekcich predsta-
vuji jak ve sportovnich variantach, tak i v téch elegant-
néjsich. Spolecnym jmenovatelem je v obou pripadech
nesmirng minimalisticky design. Sportovnéjsi modely
jsou mnohdy zhotoveny z odlehcené pryze a odlité jsou
jako uceleny kus bez $vi a spojd. Siluety jsou organic-
ké a plsobi nesmirné futuristicky. Variantou jsou téz
svrsky z elastickych textilii. Elegantni pantofle jsou na-
opak zhotoveny z meékké, hladké usne, podesSev je niz-
ka a méné clenita. Navrhari predstavuji klasické pas-
kové varianty pres nart i modely ve stylu drevakd.

Pius Gabor ?
P ¥

Foto: archiv firem
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SETKANI VE JMENU MODY

Brno - Madni veletrhy STYL a KABO se konaji od 21. do 23. tnora 2025 a le-
tos maji na programu hned nékolik lakadel. Na scénu se vraci prestizni soutéz
YOUNG TOP STYL DESIGNER a pro vSechny priznivce mady je otevifen novy
Fashion Lounge. ,,Chtéli jsme vytvorit prostor, kde se mohou setkat profesiona-
lové z rGznych obort a inspirovat se navzajem. Fashion Lounge je prilezitosti pro
navazani dulezitych obchodnich partnerstvi, sdileni novych trendil a networkin-
gu,” fikd Martin Skarka, reditel projektu STYL a KABO.

Patrite-li mezi milovniky mady, ale ne-
jste obchodnici ¢i vyrobci, nezoufejte.
Pravé pro vas vytvorili poradatelé vele-
trhu specialni rezim vstupu na tento ji-
nak vyhradné B2B kontraktacni veletrh.
Staci na etickets.bvv.cz zadat kdd FA-
SHIONLOVERS - a vklouznete do sveta
mady za 250K¢! Jen méjte na paméti,
ze veletrh neni prodejni. A co vas ¢eka?

YOUNG TOP STYL DESIGNER

Nechte se inspirovat od nasich budou-
cich top designérl! Soutéz pro studenty
odbornych textilnich skol se vraci a pod
nazvem Young TOP STYL DESIGNER
dava Sanci mladym talentovanym navr-
haram prosadit se v médnim primyslu.
Klade dlraz na kreativitu, inovace a re-
mesinou zruc¢nost. Odborna porota,
ktera bude soutéz hodnotit, je slozena
ze zkusenych odbornikd v madni branzi.
Jeji predsedkyni je navrharka Klara
Nademlynska, dalsimi éleny Iveta Rad-
kova, Olo Krizova, Ludék Smehlik, dale
zastupci ATOK, KUMST ¢&i Statutarni-
ho mésta Brna. V patek dopoledne si
porota prohlédne celkem 20 modeld
z kategorie STREET STYLE a zhruba
36 modelll kategorie VOLNA TVORBA.
V patek 21.2. ve 13 hodin poté probéh-
ne ukazka vSech modeld nazivo na pre-
hlidkovém mole, v rédmci specialni madni
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show. Z nich pak vybere komise 10 nej-
lepsich v obou kategoriich a ty budou

soucasti vecerniho programu. Prihla-
Seno je celkem 11 odbornych textilnich
a umeéleckoprdmyslovych skol. Soutéz
ma zastitu Statutarniho mésta Brna,
ATOK, Czech Fashion Council a man-
zelky prezidenta republiky Evy Pavlové.

Pohled do historie soutéze

Jesteé pripomerime, Ze soutéZ navazu-
je na tradicni TOP STYL DESIGNER,
jehoz posledni ro¢nik se konal v roce
2012. Koreny vsak sahaji jeste dal
do historie. Prvni soutéz se konala uz
v roce 1994 s nazvem ,Vytvarnik se-
zony® a jeji vitézkou se stala Libéna
Rochova. Od tohoto roku souteéz probi-
hala pri kazdém veletrhu STYL a KABO
v Unoru i v srpnu. Zuc¢astnilo se ji mnoho
znamych osobnosti, napf. Tatana Kova-
rikova, Josef Taptuch, E.daniely, Pavel
Zapletal, |Ska FiSarkova, Monika Dra-
palova, Lada Vyvialova, Denisa Nova,
Jakub Polanka nebo Petr Kalouda.
Od roku 2003 soutéz pokracovala pod
nézvem ,TOP STYL DESIGNER" a jeji
prvni vitézkou byla Iveta Radkova, kterad
letos mimo jiné zasedne jako porotce.

Poznejte osobnosti z madni branze
Chcete se setkat se zajimavymi osob-

nostmi z branze a posunout svoji spo-
lecnost nebo sebe dale? VV réamci noveho
prostoru Styl & Kabo Fashion Lounge
se mlzete setkat s navrhari, vizazisty,
influencery i odborniky z oblasti maédy
a marketingu. Na prednaskach, disku-
zich a prezentacich se dozvite cenne
rady, tipy a zajimave pribéhy od Spicek
oboru. Pripraveny program zahrnuje
napriklad prednasky Olo Krizove o pod-
pore Czech Fashion Council nebo Davi-
da Severy z KUMSTU. Stylistka Klara
Klempirova predstavi tema ,0dév jako
prostiedek k uspéchu®, Milos Beran
z Clutexu zase workshop o ¢eském tex-
tilu. Kromé toho se mlzete tésit na za-
jimaveé osobnosti jako Oldricha Vojtu
a Erika Martina Lawarta, ktefi vas za-
sveti do tajemstvi vyroby bot pro prezi-
dentsky par, nebo Pavla Bauera, ktery
vam predstavi, jak se lici televizni hvézdy
v poradu StarDance. Svoji prednasku si
prichystal i mistr etikety Ladislav Spa-
¢ek a novou znacku vam predstavi na-
vrhar Sam Dolce. Ale bude toho samo-
zif'ejmeé mnohem vice. Podrobny program
najdete na webu a socialnich sitich!

Pitehlidky vystavovatelu

Madni veletrhy v Brné maji dlouholetou
tradici a stejné jako mdda se neusta-
le vyvijeji. Kde jinde, nez pravé v Brnée
je mozné vidét kompletni vzorky no-
vych kolekci odévl, obuvi i koZzené ga-
lanterie svétovych znacek ,nazivo"?
Celkem se v unoru bude prezentovat
a 140 firem. Inovace budou vlddnout
nejen stiihim, ale také materidldm.
Zde je ve hre udrzitelnost, snadna
Udrzba a dokonaly komfort pfi noseni.
Neékteré modely se predstavi i v ram-
ci oblibenych mddnich prehlidek STYL
SHOW, které bézi ve dvou blocich dva-
krat denné. Na prehlidkovém mole se
vystridaji jak vystavené znacky, tak
autorské navrhy mladych i renomo-
vanych designérd. Nenechte si je ujit!
Veskeré  informace mizete  na-
jt na www.styeu a FB a IG.

Text a foto: BVV
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Cena Nadace Jana PiveCky

Jiz po sedmnacté v historii je vyhlaSena soutéz
o Cenu Nadace Jana Pivecky pfi prilezitosti 64. rocniku
Mezinarodniho veletrhu obuvi a kozeného zbozi (KABO) v Brné.

Cena Nadace Jana Pivecky je udélovana studentdm a mladym
designérlim obuvi a koZzené galanterie ve tfech kategoriich.
O vitézich jednotlivych kategorii rozhodne nezavisla odborna porota.

Slavnostni predavani cen mladym designérim probéhne
v pavilonu P pfi veletrhu KABO Il v ramci slavnostniho galavecera

v patek dne 15. 8. 2025.

Smyslem predavani této ceny je zviditelnit talentované studenty
a mladé designéry obuvi a kozené galanterie mezi odbornou
i laickou verejnosti v Ceské republice i v zahraniét.

Soutéz o Cenu Nadace Jana Piveéky ma v roce
2025 nasledujici kategorie:

1. FUNNY SHOE
- kategorie uréena pro studenty prvniho roéniku
stiednich $kol (do véku 17 let vcetné)

Zde je mozné prihlasit ,funny“ vytvarné objekty na téma
obuv a koZena galanterie (kresby, plakaty, vyrobky z tradic¢-
nich i netradiénich materialt apod.), v této kategorii bude
udélena vécna cena. Je nutné dodat pisemnou anotaci
k zaslanému vytvarnému objektu.

2. YOUNG SPIRIT
- kategorie pro mladé designéry - studenty
stfednich Skol

Zde je mozné prihlasit hotové vyrobky na téma obuv a ko-
Zend galanterie, mUze byt dopInéno i vytvarnym navrhem,
kresbou, plakatem apod., v této kategorii bude udélena
jedna hlavni cena. Je nutné dodat pisemnou anotaci k za-
slanému vytvarnému vyrobku ¢i kolekci.

3. PROFESSIONAL VIEW
- kategorie pro mladé designéry - studenty
vysokych a vyssich odbornych $kol a mladé
designéry z praxe do véku 30 let

Zde je mozné prihlasit hotové vyrobky na téma obuv a ko-
zena galanterie, doplnéné vytvarnym navrhem, kresbou,
plakatem apod., v této kategorii bude udélena jedna hlavni
cena. Je nutné dodat pisemnou anotaci k zaslanému vy-
tvarnému vyrobku &i kolekci.

Na zakladé posouzeni odborné poroty bude udélena
tieti hlavni cena a to za zajimavou, originalni a dokona-
le vypracovanou kolekci obuvi nebo kozené galanterie
jednomu soutézicimu z kterékoliv kategorie.

TFi hlavni ceny do soutéze sponzoruiji:

- Nadace Jana Piveéky
Ceska obuvnicka a kozedéIna asociace
Veletrhy Brno a.s.

Vitézné modely a kresby, v€etné nominaci budou vysta-
veny v prostorach pavilonu P ve sklenénych vitrinach
po celou dobu konani veletrhu KABO Il 2025.

Dal$i propagace vitézli a jejich modelt bude zajisténa
v rdmci slavnostniho pfedavani cen mladym designériim,
které probéhne v rdmci galavecera v patek dne 15. 8. 2025
a také pres odborny ¢asopis Svét textilu & obuvi a specia-
lizovany server www.coka.cz.

Podminky p¥ihlaseni do sedmnactého roéniku
soutéze o Cenu Nadace Jana Pivecky:

Soutéze se mohou Ucastnit stavajici studenti stfednich,
vysokych a vy$sich odbornych $kol. Kategorie PRO-
FESSIONAL VIEW se mohou Uc€astnit i mladi designéfi
obuvi a kozené galanterie z praxe do maximalniho véku
30 let véetn&. Soutéz je uréena nejen pro studenty z Ceské
republiky, ale i z dalSich zemi. Pro zafazeni do pfislusné
kategorie je rozhodujici studium na stfedni, vysoké nebo
vy$$i odborné $kole a v pfipadé mladych designérli vék
v dobé uzavérky soutéze tj. k datu 24. 6. 2025.

Vyplnénou pfihlasku, kresby, plakaty i hotové vyrobky
je nutné doruéit do 24. 6. 2025 véetné na adresu:

Ceska obuvnicka a kozedélna asociace
Tr. T. Bati 5267 , 760 01 Zlin
(mobil: 725 613 500, e-mail: info @coka.cz)

Obalku nebo bali¢ek oznagcit napisem:
»,Soutéz o Cenu Nadace Jana Pivecky - 2025“

Vyhodnoceni soutéZe provede nezavisla komise slozena
z prfednich designérl, pedagogl stfednich i vysokych
odbornych $kol se zamérenim na design obuvi a kozené
galanterie a dal$ich odbornikl z praxe.

Vitézové jednotlivych kategorii budou informovani
o vyhfe pisemné a budou jim zaslany volné vstupy
na veletrhy STYL a KABO a na galavecer, kde oficialné
obdrzi svou vyhru, tj. vécnou cenu (KATEGORIE FUN-
NY SHOE) nebo finanéni odménu v celkové hodnoté
10.000,- Ké na jednoho vyherce (kategorie YOUNG SPI-
RIT, PROFESSIONAL VIEW a cena odborné poroty).

Hlavni medialni partner soutéze:
Odborny ¢asopis Svét textilu & obuvi

Ve Slavi¢ing, dne 17. 1. 2025.

11



Svét textilu & obuvi

Zpravy

Ceskda obuvnickd a kozedeélnda asociace, Zlin

NOVA VIZE

leden — Unor 2025

Nové slozeni sekretariatu COKA (zleva): Miroslava Kominkova, Jana Cechméankova, Jitka Gregory

Zlin - Po tficeti letech dochazi ke zméné ve vedeni Ceské obuvnické a kozedélné
asociace (COKA). Novou feditelkou se stava Ing. Jitka Gregory, Ph.D., MBA,
ktera prinasi bohaté zkuSenosti z akademickeé i praktické sféry. Pred nastu-
pem do cela asociace plsobila jako pedagog na Univerzité Tomase Bati ve Zliné
a na prazské UMPRUM, kde se vénovala problematice obouvani a designu.

V ramci svého doktorského studia se
specializovala na obouvani déti a béhem
své profesni kariéry pracovala takeé
jako navrharka damské obuvi. Posledni
roky se zameérfovala na testovani
mechanickych vlastnosti plastovych
dilcd, coz ji poskytlo cenné znalosti
v oblasti materiald.

Zmeény v tymu prinaseji novou strategii
Ceska abuvnicka a kozedénd asociace
oznamila zasadni zmény v personalnim
obsazeni sekretariatu, které prinaseji
nejen cerstvou energii, ale i nové cile
a strategie do budoucna. Snahou nového
tymu je nejen pokracovat v Uspésnych
aktivitach, které dlouhodobé ocenuji
¢lenoveé i partnefi asociace, ale take
rozsitit plsobnost o nové oblasti
s ddrazem na moderni pristupy.

12

Posila v tymu: zkusena projektova
manazerka

Jednou z klicovych zmén v personalnim
obsazeni je prichod nové projektove
manazerky, ktera do tymu prinasi bohate
zkusenosti s vedenim projektl a dotacni
agendou. Jejim hlavnim ukolem bude
poskytnout ¢lendm asociace podporu
pri cerpani dotaci a realizaci evropskych
projektd.

,Dotacni poradenstvi a asistence
pri vedeni projektld financovanych
z evropskych fondd mdze byt pro nase
¢leny velmi cennou sluzbou. Pom(zeme
jim nejen identifikovat vhodné dotacni
tituly, ale také je provést celym procesem
od pripravy zadosti az po Uspésnou
realizaci,” uvedla projektovd manazerka
Miroslava Kominkova.

Pokraéovani v osvédcéenych aktivitach
COKA jiz tradidné zastava klicovou roli
v podporfe a ochrang zajmd cGeskych
vyrobcl obuvi a kozedélnych produktd.
Asociace pomaha firmam nejen v oblasti
legislativy, marketingu a exportu, ale
i v prosazovani kvalitnich &eskych
vyrobkd na domacim i zahraniénim
trhu. Podle slov predstavitell
asociace z(stdvaji tyto aktivity nadale
prioritou. Ve stavajicich aktivitach
bude pokracovat Jana Cechmankova,
kterd na sekretariatu COKA zlstava,
s podporou byvalé dlouholeté reditelky
PhDr. Vlasty Mayerove. Diky jejich
spolecnému Usili a odbornosti je
zajisténo, ze asociace bude i nadale
schopna pruzné reagovat na vyzvy
oboru a poskytovat cennou podporu
svym ¢lendm.

Zamérené na vzdélavani a propagaci

Jednou z klicovych novinek, kterou
vedeni asociace predstavilo, je plan
rozSirit  vzdélavaci cinnost.  Vedle
dosavadniho zameéreni na odborne
vzdélavani obuvnikl a dalsich pracovnik(
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CGOKA jiz tradiéné zastéava kliéovou
roli v podpore a ochrané zajmi
Eeskych vyrobcii obuvi a koZedélnych
produktii. Asociace pomaha firmam
nejen v oblasti legislativy, marketingu
a exportu, ale i v prosazovani
kvalitnich éeskych vyrobki
na domacim i zahraniénim trhu.
Podle slov predstavitelii asociace
ziistdvaji tyto aktivity nadale
prioritou.

Ve stavajicich aktivitach bude
pokracovat Jana Gechmankova, kterd
na sekretaridtu GOKA ziistéva,

s podporou byvalé dlouholeté
reditelky PhDr. Viasty Mayerové.
Diky jejich spolecnému usili
a odbornosti je zajisténo, Ze asociace
bude i nadale schopna pruzné
reagovat na vyzvy oboru a poskytovat
cennou podporu svym élenim.

z kozedélného primyslu, chce asociace

oslovit i Sirokou verejnost — tedy
samotné spotrebitele. ,Spotrebitelé
dnes stale vice vnimaji hodnotu

kvalitniho Femesla a lokalni vyroby, ale
¢asto jim chybi hlubsi informace o tom,
jak rozeznat kvalitu, jak si obuv spravne
vybrat a také jak o ni pecovat, aby se
v budoucnu minimalizovala nedorozumeni
a reklamace zbozi. Nasi vizi je stat se
nejen odbornou platformou, ale také
spolehlivym  zdrojem informaci pro
kazdého, kdo se zajima o obuv a kozené
vyrobky,” vysvétluje nova reditelka
asociace.

Asociace planuje vyuzit své webove
stranky jako kli¢ovy nastroj pro osvetu.
Web ma nabidnout nejen vzdélavaci
¢lanky a praktické rady, ale i prostor
pro prezentaci nejnovejsich kolekci
firem sdruzenych v asociaci. Virtualni
platforma by tak meéla slouzit jako
moderni ,vykladni skiifi“ vsech ¢&lend
COKA.

Propagace jako nastroj ristu

Zvysena aktivita na webu by méla prispét
nejen k lepsimu povédomi spotrebiteld,
ale i k propagaci jednotlivych firem.
Asaociace planuje poskytnout sdruzenym

spole¢nostem prostor, kde mohou
predstavit své nove kolekce ¢i zajimave
projekty. ,Jednim z nasich cild je
vytvorit digitalni platformu, kterd bude
lakat nejen zékazniky, ale i potencidlni
partnery a investory. Vérime, Zze tim
podporime Ceské znacky a zvysime
jejich konkurenceschopnost na trhu,”
uvedla reditelka asociace.

Nova komunikaéni platforma

V rdmci projektu s nazvem ,Rozvoj
inovacniho obuvnického klastru® (reg. ¢.
Cz.01.01.01/07/24_048/0004771)
prichdzi COKA mj. s novwym cilem,
a sice zlepsit sdileni informaci a posilit
spolupraci mezi svymi ¢leny. ,Vytvorime
inovativni nastroj, ktery umozni ¢lendim
asociace snadno sdilet sveé zkuSenosti,
odborné poznatky a aktualni informace,
které mohou byt klicové pro jejich
podnikani. Platforma bude navrzena

tak, aby podporovala rychlou a primou
komunikaci, a to nejen mezi ¢leny, ale
i s vedenim asociace. Hlavnim cilem
této iniciativy je vytvorit prostredi, kde
se budou moci firmy, odbornici a dalsi

¢lenové asociace oteviené setkavat,
vymenovat si ndzory a spolupracovat
na reseni spole¢nych vyzev. Chceme,
aby se naSe asociace stala nejen
podporovatelem, ale také aktivnim
partnerem pro vSechny sve Ccleny.
\/zéjemna spoluprace a komunikace jsou
zakladem uspéchu,” uvedla reditelka
COKA Jitka Gregory.

Vyhled do budoucna
Prvni ohlasy na zmény v asociaci jsou
pozitivni. Clenové ocefiuji odhodlani
vedeni rozvijet nove aktivity a zaroven
pokracovat v osvedcenych postupech.
COKA tak vstupuje do nové etapy
S jasnou vizi — propojit tradici a kvalitu
Ceského obuvnictvi a kozedélnictvi
s modernimi nastroji a strategiemi.
Jak se nove plany promitnou do reality,
ukaze cCas, ale uz ted je jasne, ze
asociace miii k posileni své pozice jako
klicoveho hrace na trhu i spolehliveho
partnera pro sve cleny.
Autori clanku:
Ing. Jitka Gregory, Ph.D., MBA
Ing. Miroslava Kominkova, Ph.D.
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Co délaji zaméstnavatelé v CR pro udrzeni zameéstnancd?

JE TOHO

HODNE

Praha — Vysledky prizkumu spolec-
nosti ManpowerGroup mezi

521 zaméstnavateli v CR monitoruji-
ci rizné aspekty strategie firem pro
udrzeni a prildkani talentl ukazuje,

ze ceSti manazeri ve snaze udrzet

si zaméstnance podporuji work-life
balance a rozvoj technologickych
nastroju. Také se snazi skolit manaze-
ry, aby dokazali Iépe podporovat svoje
podrizené.

27 % zameéstnavatelll ma dojem, Ze pri
vyjednavani o mzdé, misté prace a pra-
covni dobé tahnou zaméstnanci za del-
Si konec provazu a mohou si diktovat.
Ddvéra zaméstnavatell ve zkuSenosti
a pracovni schopnosti mladsi generace
je pomérné vysoka, coz mdize byt jeden
z ddvodl, pro¢ zaméstnavatelé na vy-
soké naroky absolventl pristupuii.

Redukovat stres na pracovisti
Potreba udrzet si kvalitni a spokojené
zameéstnance je nezbytna pro efektivni
fungovani firmy. Cesti zaméstnavatelé
se v rdmci vétsi retence zaméstnancl
snazi zlepsit rovnovahu mezi pracovnim
a soukromym Zzivotem (42 90), podpo-
ruji zlepseni technologickych nastrojl
ve firmé (350%0) a investuji do sSkoleni
manazertd, aby dokazali |épe podporo-
vat svoje podrizené (34 Oo). Nékteré
organizace nabizeji vetsi prilezitosti pro
kariérni rist (3390) ¢i se snazi reduko-
vat stres na pracovisti (32 90). Zadné
vyznamné kroky v tomto smeéru nede-
& 13 procent oslovenych organizaci.
Z hlediska velikosti firem se na vsechny
vySe zminéné motivacni prvky zameéruji
spiSe velké organizace. ,Malé spolec-
nosti sice nemivaji tak strukturovany
a strategicky pristup k HR, nicméné
zameéstnanci stale vice preferuji mensi
zameéstnavatele pred korporacemi pro
jejich firemni kulturu, veétsi dynamiku
a flexibilitu nebo zretelngjsi pozitivni do-
pady jejich prace, obzvlaste, pokud se
jedna o zameéstnavatele v modernich
odvetvich,” fika Jaroslava Rezlerova,
generalni reditelka ManpowerGroup.
Samostatnou oblasti je finan¢ni moti-
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vace zameéstnancl, které se vénovali
v piredchozim prizkumu na za¢atku roku
2024, ze kterého vyplynulo, ze 33 %% fi-
rem navysuje mzdy pro nalakani novych
zaméstnancl a 319 firem nabizi na-
stupni bonusy. Z prizkumu vyplynulo,
e zamestnavatelé obecné vnimaji vetsi
silu ve vyjednavani pracovnich podminek
na svoji strané. Uvedlo to 63% ucast-
nikd prazkumu. Sedesat tfi procent
vnima prevahu pri vyjednavani mista
vykonu prace, 629% pri vyjednavani pla-
tovych podminek a 57 9% pri vyjednavani
pruzné pracovni doby.

Zavery jsou prekvapive

~Zaveéry prizkumu jsou pomérné prekva-
pivé. Firmy sice musi v nékterych pripa-
dech délat tézké ustupky, aby prilakaly
nebo udrZely zaméstnance v klicovych
rolich, v celkovém pohledu ale v aktualni
situaci na trhu prace citi, ze maji ve vy-
jednavani navrch. Roste sice poptavka
po kvalifikovanych specialistech na IT,
strojirenstvi, finance a back office,
v ekonomice ale klesa pocet zameést-
nanct na méné kvalifikovanych pozicich
v administrativé, vyrobé a manualnich
zameéstnanich. 270% zameéstnavatell
ma pacit, Zze zameéstnanci maji ve vyjed-
navani prevahu, coz je pomerné vysoke
Cislo” hodnoti Jaroslava Rezlerova, ge-
nerdlni reditelka ManpowerGroup.

Zaméstnavatelé v CR véR ve schop-
nosti a dovednosti mladsi generace
ve véku 18-27 let vykonavat svaji
praci. V prazkumu to uvedlo B5% za-
meéstnavatell. Nejvétsi dlvéra panuje
u zameéstnavatell v odvétvi Energetika
a verejné sluzby (80%) a Informac-
ni technologie (79 O%0). Naopak nejvice
jsou skepticti ke schopnostem mladsi
generace vykonavat svoji praci v sekto-
ru Primysl a stavebnictvi a Vergjném
a neziskovém sektoru (shodné 55 90).
Pracovnici generace Z jsou dle odpo-
védi 459 zameéstnavateld také denné
vystaveni pomérné velké mirfe stresu,
4400 to vnima opacné a mysli si, ze
mladi ve stresu nejsou nebo jen trochu.
819 zameéstnavatell si mysli, Ze jejich
zameéstnanci z generace Z maji k dis-
pozici spravneé technologie a nastroje,
aby mohli dobre vykonavat svou praci.
740% zameéstnavatell se domniva, Ze
jejich zaméstnanci z generace Z dosta-
vaji podporu v oblasti rovnovahy mezi
pracovnim a soukromym zivotem. Nejvi-
ce zameéstnavatell Uroven své podpory
hodnoti na 7. drovni z 10.

Diiraz na ekologii

S narUstajicimi naroky na udrzZitelnost
a ochranu zivotniho prostredi ze stra-
ny spotrebiteld, investord a politikd se
mluvi o stale vétsi nutnosti ekologickeé
transformace organizaci. Pro orga-
nizace bude stale vice klicove, aby si
budovaly svoji povést v oblasti ochrany
zivotniho prostifedi a socialni odpoved-
nosti. To je totiz pro mladsi generace
zameéstnavatele. Z prlzkumu spolec-
nosti ManpowerGroup vyplyva, ze or-
ganizace zmenily nebo v nasledujicich
12 meésicich planuji zménit naborové
procesy, které by jim mély pomoci ESG
strategie naplfovat. 4300 organizaci
za timto ucelem planuje zvysSovat kva-
lifikaci stavajicich zaméstnancl. Nové
zameéstnance specializované na tuto
oblast planuje nabirat 34 % oslovenych
organizaci, 259 si chce najmout exter-
ni konzultanty. 23% chce rozdélit ukoly
vyplyvajici s ESG stavajicim zaméstnan-
cum.

Foto: Mannpower
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Novinky v oznacovani textilu

NEPODCENTE JE!

Brno - Jak rika filosof — jedind konstanta je zména, coz
plati v textilu dvojnasoh. Neustale prichazeji na svét

nové materialy nebo predpisy, které je tieba zohlednit pri
uvadéni vyrobkl na trh. K tomu je zapotitebi spravnym
zplUsobem informovat i spotiebitele, aby vyrobky uZivali
spravné, v souladu s jejich vlastnostmi. Tento €lanek prinasi
informace o novém Narizeni Evropského parlamentu a Rady
¢. 2023/988 o obecné bezpecnosti vyrobkd. Definuje totiz
nové povinnosti vyrobct, dovozecl a distributord piti oznaco-
vani vyrobk(, coz plati i pro textilni vyrobky.

Pojdme se nejprve ohlédnout
za tim, co plati v soucas-
nosti. Vyrobci, dovozci nebo
distributofi musi  vyrobky
na spotrebitelsky trh oznadit
v souladu s Narizenim Evrop-
ského parlamentu a Rady ¢.
1007/2011 o nazvech tex-
tilnich vlaken a souvisejicim
oznacovanim materialoveho
slozeni textilnich  vyrobkd.
Toto Narizeni velmi detailne
uvadi, jakym zplscbem ma
byt vyrobek oznaceny materi-
alovym slozenim textilie. Do-
zvite se zde, jak se vyrobky
oznacuji kdyz jsou vyrobeny
z jednodruhového materidlu,
jak je tomu u smeési nebo kdyz
je vyrobek napriklad podsiv-
kovany ¢i s vypliikem. Tento
predpis také urcuje, Ze vyro-
bek musi byt oznac¢eny neod-
délitelnym zplsobem — tedy
napriklad na prisité etikete,
nebo informace mdze byt tre-
ba natisténa.

Bezpeénost vyrobki

Dalsim ustanovenim, které
urcuje, jaké informace na vy-
robku musi byt uvedeny je
Zékon ¢. B834/1992 Sh. —
Zakon na ochranu spotre-
bitele. Ten definuje v casti
Informacni povinnosti a para-
grafech 9 — 11 vse, co ma
byt na vyrobku uvedeno, aby
spotrebitel dostal maximum

potrebnych informaci pfi na-
kupu vyrobku a pak i pfi jeho
uzivani.

Od 13. prosince loriského
roku se k témto dokumentim
pripojuje jesté jeden — Nari-
zeni Evropského parlamentu
a Rady ¢. 2023/988 o obec-
né bezpecnosti  vyrobkd.
V tomto Narizeni nalezneme
definovani povinnosti vyraob-
cl, dovozcd a distributorl
z pohledu bezpecnosti vy-
robkl, které maji presah az
do oznacovani vyrobkd.
Narizeni definuje povinnost
vyrobct/dovozcd/distribu-
tord uvadét na trh vyrobky
pouze bezpecné. Aby tomu
tak bylo, musi vyrobci/dovoz-
ci/distributori udelat u svych
vyrobkd  pred  uvedenim
na trh analyzu rizik a vypra-
covat technickou dokumenta-
ci. Tu je treba udrzovat stale
aktualni a musi byt k dispozici
deset let od uvedeni vyrobku
na trh pro pripadnou kontrolu
dozorovych organd.

Ke kazdému vyrobku uve-
denému na trh ma byt nyni
k dispozici take néavod a bez-
pecnostni informace.

Jak dopada toto Narizeni
na oznacovani textilu?

Stavajici 4 informace — Na-
zev firmy, velikost, materialo-
vé slozeni a doporuceny zpU-

Potrebujete se zorientovat ve spravném znaceni?
Prijdte za ndmi na odborny veletrh STYL, ktery se kona
21. —23. 2. 2025 v Brné na BVV. Naleznete nds na sténku
CLUTEXu — klastru technické textilie ¢. D15 v pavilonu P.
Tesime se na Vas!

sob péce o vyrobek je treba
doplnit o:

1. postovni a elektronickou
adresou

2. oznaceni typem, sérii nebo
seriovym cislem vyrobku, aby
byl snadno identifikovatelny

Dalsi povinnosti je jeSte vest
kontaktni informace na inter-
netovych strankach — musi
byt k dispozici telefonni ¢islo
a elektronicka adresa pro pri-
meé kontaktovani firmy.

€eka se na pravni vyklad

Narizeni je sice k dispozici jiz
od roku 2023, ale stéle se
¢eka na jeho pravni vyklad,
ktery uprfesni jednotlivé po-
vinnosti. Kazdopadné pokud
si davate tisknout etikety, tak

je vhodny c¢as je doplnit i to
tyto nové pozadované infor-
mace, ktere slouzi ke snad-

Celkoveé je treba vnimat toto
narizeni pozitivné, protoze
jeho hlavnim cilem je chranit
zdravi a bezpeci spotrebite-
IG na spole¢ném Evropském
trhu. Plnénim teéchto po-
zadavkl nejen vyhovite po-
zadavkim zakona, ale také
posilite ddvéryhodnost své
firmy a svych vyrobkd. A to je
na soucasném vysoce konku-
rencénim trhu velmi ddlezité.

Text:
SOTEX GINETEX.CZ

inzerce

ZNAGITE SPRAVNE ?

TAORO

Vite co jsou symboly udrzby?
5 piktogramul, které znazorfu,
Symboly informuji o vhodné

notlivé procesy udrzby.

xtilnich vyrobk v domacnostech

i profesionalnich provozovnach a jejich dodrzeni zajisti dlouhou Zivotnost textilu.

~Zehleni

ProfesionalniioSetrovani

Zakaz postupu

® Symboly tdrzby jsou chranénou mezinarodni
ochrannou znamkou. Majitelem ochranné
znamky symbolu tudrzby je GINETEX. Povéfenym

spravcem ochranné znamky v Ceské republice
je SOTEX GINETEX CZ.

www.sotex.cz

sotex@sotex.cz
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FPanie L
DANOVA ULEVA PRO OPRAVNY

Pariz - Dolni komora francouzského parlamentu Assemblée Natio-
nale se 153 hlasy pro a 35 proti snizila v Fijnu lonského roku sazbu
DPH z 209% na 5,5% na opravy obuvi a kozeného zbozi, stejné jako
textilu a jizdnich kol.

Narodni organizace zastupuijici podniky zabyvajici se opravou obuvi
po celé Francii, Féderation Francaise de la Cordonnerie Multiservice
(FFCM), zménu dani uvitala a na svych socidlnich sitich zddraznila,
ze ,toto opatfeni je nezbytné pro podporu cbéhového hospodarstvi
a podporu mistnich femeslnikd”, jejichz profese je klicem k prodlouze-
ni Zivotnosti vyrobkd a snizeni odpadu. FFCM argumentoval, ze ,bez
rozsahlé podpory zaloZzené na pilifich, jako je bonus za opravy, index
opravitelnosti a kruhova DPH na opravy produktd, riskujeme ztratu
dovednosti a know-how, které zplsobi ztratu let v nasem boji proti
zmene klimatu®. Zdroj: www.worldfootwear.com

CTENARI NAM PiSi

V minulém vydani odborného ¢asopisu Svet textilu & obuvi jsem si se
zajmem precetla malou zpravu, oznamujici, ze Technicka univerzita
v Liberci prisla na trh s novym produktem — pytlikem na chleba. Pro
ty, co ¢lanek necetli kratké vysvéetleni: Jedna se o specialni material,
ktery vyvinuli na univerzité. Ma v sobé nanomembranu, ktera pro-
dluzuje dobu, kdy si pecivo zachovava svou ¢erstvost o nékolik dni.
A pytlik se jiz v téchto dnech dostava do prodeje diky firmé Invala.
Pékny priklad propojeni vyzkumu a praxe.

Co meé vsak potésilo jesté vice, bylo moje zjisténi, ze Invala v.s.o0. se
sidlem v Turnové od roku 2012 provozuje chranéné dilny s drobnou
vyrobou. V sougasné dobé jsou jeji provozy v Turnové a v Ceskeé Lipé.
INVALA, v.0.s. zaméstnava vice nez 909% zaméstnancl se zméngé-
nou pracovni schopnosti! Takze se pritom pomaha znevyhodnénym
obcanim této zemé. A do tretice vSeho dobrého: Zjistila jsem, Ze
projekt ,Sacky na pecivo s pouzitim nanovidkenné membrany"” je spo-
lufinancovan Evropskou unii!

Takze shrnuto, podtrzeno: Na svét prisla nova véc, ktera usnad-
ni zivot vétsing uzivateldm, jeji vyroba pomlze postizenym, a jesté
je navic spolufinancovana Evropsku unii. Zkratka, projekt, ktery se
opravdu vydaril.

Marie S., Ceské Budg&jovice

Vase podnéty jsou pro nas cenne, mimo jine i jako zdroj inspirace pro nase
c¢lanky. Pokud i vy mate co Fici ostatnim lidem z textilni, odévni a kozedelne
branze, poslete nam vzkaz ¢i dotaz na e-mail: redakce@textil-obuv.cz Radi
ho zverejnime.
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